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APRENDA A IDENTIFIGAR
FONTES NA RUA!

Nas Paginas Amarelas dessa edigio— p.d8

TIPOGRAFIA GEOMETRICA
& POLIMATR

Review de uma fonte da OH no Type — p.26

TYPETRENDS2020

Entenda o que estard emalta
no mercado tipografico — p.14

§
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Nossa Piragio por letras, em forma de revista!



QUERIDAS LEITORAS E QUERIDOS LEITORES,

E com entusiasmo que apresentamos mais uma edi¢io da Revista Entrelinha.
Hoje, inauguramos uma editoria que, surpreendentemente, ainda nio havia-
mos feito: resenhas critica de uma tipografia. Sabe? Como uma critica de ci-
nema, mas para letras. Expecificamente para a forma dessas letras. Na edi¢ao
anterior, exploramos a trajetdria de William Morris e seu perfil de polimata,
um desses raros criadores excepcionais em miltiplas areas. Seguindo essa li-
nha, trazemos agora uma anélise da fonte Polymath, criada pela OHno Type
Co. A escolha ndo se deve apenas a coincidéncia nominal com o tema anterior,
mas principalmente por ser uma familia tipografica rica. A OHno nao decep-
ciona. Mais detalhes na matéria.

N3o poderiamos deixar de destacar aqui também que finalmente chega-
ram! "Type Trends 2025", onde mapeamos as tendéncias tipograficas que de-
vem dominar o design neste ano. Uma extensa lista para te manter atualizado
e, por que ndo, inspirado. Para buscar reflexdes mais amplas sobre cultura
contemporanea, o ensaio que abre essa edi¢ao "Por onde anda o presente hoje
em dia" explora a onipresenca da nostalgia em tempos digitais e como isso
afeta nossa relagdo com as marcas.

E para os leitores que querem levar seu conhecimento tipografico para o
dia a dia, nas Paginas Amarelas dessa edi¢do preparamos dois guias praticos:

"Aprenda a identificar fontes na rua" — para exbanjar seus conhecimentos onde
quer que passe — e "Como fazer amigos falando sobre fontes", porque sim,
acreditamos que a tipografia pode e deve ser um papo de happy hour.

Sinto que essa essa edigao possui um carater bem nostalgico. Ha muitos temas
que falam sobre o passado: Fontes e tendéncias inspiradas no passado, o que o pas-
sado reflete em nossa cultura atualmente, sem contar as dezenas de paginas sobre

As Letras de duas importantes figuras histdricas que nos influenciam até hoje.

Desejamos a todos uma boa leitura!

Pedro V. M. Pegorete,
DESIGNER EDITORIAL DA REVISTA

Cutrelinha
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CONUERSAS, JUNTA PESSOAS E ACELERA IDEIRS.

Entrelinha € uma Revista da Plau Design, es-

tadio de design especializado em tipografia.

Este & nosso espaco para falarmos sobre a

presenca de fontes na nossa cultura, nos nossos
negocios e nas nossas vidas.

Olhamos para projetos profissionais de design,

usos populares de letras desenhadas, relatos da
histéria do design e até reflexdes abstratas que
nos visitam de tempos em tempos.

Na Plau, nossa missao é criar a tipografia perfei-
ta para cada projeto, transformando letras em expe-
riéncias Gnicas e memoraveis. A gente faz tipografia
pop. "Pop” porque queremos que as letras saltem
aos olhos e causem impacto. E "pop” também por-
que gueremos que o assunto seja tao interessante e
instigante quanto qualquer outro tema de cultura:
musica, cinema, arte, esporte e o que mais vocé
imaginar. Pensamos no Entrelinha como uma das
iniciativas que nos aproxima desse objetivo.

Rodrigo
Saiani
Rodrigo Saiani quer tornar fontes
tdo populares quanto mdisica -
comegando pelo Brasil. Todo dia

ele avanca um pouco, desenhando
fontes para gente incrivel e para
marcas que elas amam, criando
workshops e falando com quem

quer que pare¢a minimamente
interessado pelo universo das letras.

Ana Laura
Ferraz

Nossa correspondente na bela
cidade alema de Colénia usa os

dois lados do cérebro como muito
poucos. Engenheira de produgao,
encontrou uma vocagao nas apre-
sentagdes corporativas. Dali para o
design foi um pulo que a levou para a
Miami Ad School. Mostrou todo seu
potencial em uma aula de tipografia
basica e encontrou na Plau um lugar
para experimentar com tipografia
composta e desenhada.

Pedro
Medina

Pedro & o olhar por tras das paginas
que vocé esta folheando. Recém-
formado em design, encontrou na
tipografia um campo de estudo e
uma paixao que guia seu trabalho.
Com um olhar atento e genuinamen-
te curioso, transforma cada pagina
em uma conversa entre forma e
contetdo. Cada detalhe da revista
reflete seu cuidado e entusiasmo pelo
universo das letras.

Aline
Caruso

Aline tem historia de sobra pra con-
tar. Ja trabalhou em bancos, grandes
empresas de varejo, consultoria e foi
lider de equipes altamente eficien-
tes. Tudo muito natural, para uma
verdadeira virginiana, organizada e
criativa nos minimos detalhes.

Mariana
Navario

A Mari é agrande forcada

Plau quando o assunto € letras
desenhadas a mao. Trabalhando
com caligrafia e lettering ha cinco
anos, ja pode ver seus projetos
estampados nos mais diversos
materiais e tamanhos (que tal uma
parede inteira?). Agora, traz a paixao
pelo aspecto manual do design
para o desenvolvimento das suas
primeiras fontes.

Valter
Costa

Na faculdade de Comunicacéo, o
Valtin descobriu ser apaixonado

nao so pelo significado das palavras
como também pela forma das letras.
A partir dai iniciou carreira que une
escrita e design e tornou-se colunis-
ta principal aqui da Entrelinha.

Carilos
Mignot

O Caca ndo corre, voa. Se piscar, 0
projeto ta resolvido. Desde quando
tocava um estidio grafico com sua
familia, desenvolve sua paix&o por
lettering e desenho tipografico.

Da Minimal Fraktur, seu primeiro
lancamento, foram muitos projetos
criados, embalados e entregues com
o nivel de cuidado la em cima.

q



s ' 0

Por onde anda o presente hoje em dia?

-
Il‘ Tendéncias tipograficas para 2025 o
26 Tudo de antigo € novo novamente —
38 O guia basico para identificar fontes na rua
1‘2 As letras de Ariano Suassuna -
5“ As letras de Corita Kent -
62 Como fazer amigos falando sobre fontes!
66 Sua marca &€ uma mentira -

Chegaram as nossas
TYPETRENDS 2025!
Nossa visao sobre as
movimentag¢oes mais
recentes do mercado
tipografico. Conheca as
principais tendéncias que
vao dominar o design em
2025 e porque nao se
inspirar para seus proxi-
mos projetos?

Tipografia
TIPOGRAFIA
basica
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O GUIA BASICO PARA
IDENTIFICAR FONTES
NA RUA Quer esbanjar seu
conhecimento tipografico
onde quer que passe? As
Paginas Amarelas de hoje
trazem os guias perfeitos
para vocé.

AS LETRAS DE CORITA
KENT Os limites das defi-
nicoes de Artista, Ativista
e designer. Nessa matéria
em parceria com O Clube
do Livro do Design,
apresentamos a historia

e as letras de Corita Kent,
uma freira que se tornou
um icone da norte-ameri-
cano, pela sua criatividade
e forga politica. Alguém
que deveria receber mais
reconhecimento e por
isso estamos aqui fazendo
nossa parte.

SUA MARCA E UMA
MENTIRA Como pode-
mos criar narrativas que
realmente convencem?

A matéria mostra como
grandes marcas, constro-
em identidades baseadas
em perspectivas criadas
gue se tornaram poderosas
campanhas de negdcios.

T



Artigo — Entrelinha 2026

POR ONDE ANDA

0 PRESENTE

HOJE EM DIA?

Um breve ensaio sobre design e nostalgia
por Valter Costa

IXAR ANUNCIA Toy STORY 5. DREAMWORKS JA

estd trabalhando no Shrek 5. Adidas recria colegdo

de 2006. Nike traz de volta a cléssica chuteira Total
90. Relembre os melhores desenhos animados dos anos 2000.
Vendas de discos de vinil crescem 136%.

Esse tipo de noticia ndo deve ser nada estranha para
vocé. A cada dia que passa, parece que estamos mais
cercados de referéncias ao nosso proprio passado, e o
futuro préximo estranhamente tem um qué de familiar.
Se fosse possivel reunir todas as iniciativas desse tipo em
um grande grupo, provavelmente a nostalgia poderia ser
considerada um dos mercados mais lucrativos do mundo.

Isso quer dizer entio que a nostalgia é um perigo
para a sociedade e devemos bloquear imediatamente esse

sentimento, certo? N3o, é claro que nio.
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Quando a gente fala de nostalgia, é importante repa-
rar que ela pode ser de varios jeitos diferentes, ter varios
efeitos diferentes e também revelar varias coisas diferen-
tes por tras desse sentimento de retorno.

O mais curioso é que, em diversos aspectos, a nos-
talgia pode ser um sentimento bem bifurcado, entdo
nao existe s6 um tipo de nostalgia. A nostalgia pode ser
tanto conservadora, como progressista; pode sustentar
argumentos de esquerda, mas também de direita; pode
ser paralisante ou mobilizadora; criativa ou preguicosa.

E sim, ainda vamos inserir o design nessa histdria.
Mas antes, uma parada rapida na origem do termo.

NO PASSADO TAMBEM HAVIA PASSADO

NOSTALGIA, COMO UM TERMO, NASCEU NO ANO DE

1688 na dissertac¢ao de um médico suigo chamado

Johannes Hofer. Com radicais gregos, a palavra
significa algo como “a dor de querer voltar para casa”. O
mais interessante é que essa ideia n3o surgiu com a emba-
lagem “pop” que damos a ela, ou seja, como uma lembranca
afetuosa de memorias da infancia e juventude. A nostalgia
era considerada uma doenca.

Hofer observou que pessoas afastadas de casa poderiam
apresentar sintomas clinicos dessa angistia, como falta de
apetite, privagao de sono, feridas e letargia, além do estado
psicoldgico de tristeza (lembrando que o termo “depressio”
ndo existia ainda). Em casos graves, a nostalgia podia ser letal.

No comeco da vida da nostalgia, acreditava-se que
ela era uma doenga exclusivamente suica. Apenas a vida
na Suica seria tdo boa a ponto de provocar tamanha an-
glstia em quem saisse de 1a. Depois, a doenca se espa-
lhou pela Europa, mas todo pais achava que sua nostalgia
era (inica, mais sofrida que as outras.

Esse fendmeno explica muito bem uma das formas
como a nostalgia funciona: quando sentimos falta de um
lugar ou tempo ao qual ndo conseguimos voltar, temos a
tendéncia de achar que eles eram objetivamente melhor
do que todos os outros lugares e tempos, quando, na ver-
dade, esse valor todo sé existe para quem esta sentindo
aquilo, entdo de objetivo ndo tem nada.

]



Por onde anda o presente hoje em dia?

0 QUE O FUTURO
TEM A OFERECER?

LHAR PARA O PASSADO TEM TUDO A VER COM O

futuro também, mesmo quando a gente nio ad-

mite isso. Se o futuro apresenta dilemas grandes
demais para serem enfrentados, o passado aparece como
o conforto perfeito, com solugdes ja testadas, bem suce-
didas. Parece que estamos passando exatamente por um
momento desse.

Se Os Jetsons olhavam para o século XXI imaginan-

do um futuro mais interessante, com solugdes tecnoldgi-

cas que resolveriam nossas vidas, hoje o século XXI olha
para Os Jetsons pensando que é muito legal o mundo que
eles criaram, mas infelizmente nio rolou.

O futuro trouxe emergéncia climatica, precarizacao
do trabalho, falsas esperancas de ascensdo social, mo-
nopdlios de big techs, enfim, trouxe incontaveis motivos
de desdnimo, para dizer o minimo. Nesse caso, voltar ao

passado soa como um reftigio excelente.

Asiniciativasdedesign
futurista que ainda
temosacabamnisso.O
Cybertruck daTesla(e
daquelerapazquevocé
conhece) é acara

do futuro “de hoje”:
estéril,bruto,feio,sem
sentido,semcorebem
menoseficientedoque
ele anuncia.

UMA QUESTAO NAO MUITO ESTETICA

UANDO VEMOS UMA TENDENCIA NOSTALGICA NO
design, costumamos pensar que é s6 um visu-
al que voltou a ficar descolado porque o tempo
passou. Isso pode ser verdade também, mas dificilmente
como fator isolado, especialmente quando vemos a nostal-
gia se tornar um recurso massivo e duradouro, ndo apenas
em casos pontuais. A questdo geralmente tem a ver com
valores que queremos resgatar, ndo apenas uma estética.
Por exemplo — ja trazendo a conversa para a nossa area
—, alguns anos atras passamos por uma tendéncia de bran-
ding quando parecia que todas as marcas queriam passar
por um processo de neutralizagdo. Era Helvetica para tudo
quanto é lado, e mesmo marcas de campos historicamente
muito expressivos, como a moda, passaram a ficar todas
parecidas entre si, todas sem muita personalidade.
Um dos cases decisivos para virar essa chave, que
encantou todos os designers na época (em 2018), foi o
rebranding da Chobani, marca americana de iogurtes. A
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nova Chobani era uma marca muito mais calorosa que a
antiga, especialmente o logotipo, construido com uma ti-
pografia que da fonte de abragar e tem um pouco de fontes
como Cooper e Windsor, muito populares nos anos 1970.
As embalagens também apostam em uma sensagdo de pro-
ximidade, com ilustragdes cheias de textura, ao invés de fo-
tos (como era anteriormente), e até o branco da embalagem
virou um off white fosco.

O ponto é: nao é a serifa

fofinha que importa (men- = gis
tira, ela importa bastante!),
mas a nostalgia serve aqui

principalmente para materia-

gl ®
ni
lizar um produto que pareca mais 2% 0 ®

Yogurt
gtrawberry Bal

onthe Bottom

auténtico, menos esterilizado por Pt

um olhar de branding “profissional”

e “moderno”.

IN G..REDIENTS

i -

BRANDING:
A CASA DA
NOSTALGIA

A0 0 A CHOBANI RESOLVEU APOSTAR EM UMA

identidade visual mais calorosa do que a anterior

e com um pé em décadas passadas. Alids, se tem
um campo onde a nostalgia fez um grande bem foi no
branding, porque pelo menos deixamos para tras aquela
obsessdo em deixar tudo com cara de sans-grotesca-neu-
tra. Varias marcas vieram nessa esteira, recorrendo a
recursos nostalgicos cheios de expressividade.

ana
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0 Burger King certamente tem um dos redesigns mais
interessantes do Ultimos anos (Projeto: JKR Global)

Drop shadow é tendéncia (Projeto: Sterling Brands)

Muita personalidade na fonte que d4 a nova
cara da Wise (Projeto: Ragged Edge)

smarter

A nova

tipografia

do PayPal, a

PayPal Pro, é

uma adaptagéo da

LL Supreme (Lineto
Foundry) que, por sua
vez, é uma releitura da
Futura — vérias cama-
das de remixagem!



Por onde anda o presente hoje em dia?

TIPOGRAFIA: UM PROBLEMA

DE REGISTRO

ADA COMO UMA FONTE DAS

antigas para nos transpor-

tar para outra época. Ve-
jamos, por exemplo, o que a série
Stranger Things faz com a fonte ITC
Benguiat: os anos 1980 inteiro se ma-
terializam naquele logotipo, que nao
precisa de muitos outros elementos
graficos para se sustentar.

A tipografia também esta envol-
vida em todos os fatores de nostalgia
que listamos aqui, como a nossa sen-
sagao de que, atualmente, as coisas
ficaram profissionais demais, muito
limpinhas, e que poderiam ganhar
uma textura, uma bossa, até um
defeitinho aqui e ali. As letras con-
seguem resolver essa questdo com
maestria, e por isso vemos tantas
tendéncias tipograficas nostalgicas.

Mas existe outro fator impor-
tante no desenho de fontes especi-
ficamente: a produgdo de 99% da
histéria da tipografia é inacessivel

para nds. No maximo, funcionam
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como reliquias. Isso porque nds nio
usamos mais fontes em tipos de
metal, fotocomposicao, letraset ou
qualquer outro tipo de tecnologia.
Quando o assunto é fonte, nds sd
temos as digitais.

Entdo o trabalho “nostélgico”
de resgatar fontes antigas e criar
versdes digitais para elas ndo serve
s6 como uma forma de romantizar o
que ja passou, mas é um meio para
fazer com que muitas fontes conti-
nuem vivas.

Se vocé usa a Helvetica hoje em
dia, é porque alguém (vérias pessoas)
em algum momento (virios momen-
tos) parou para desenvolver versdes
digitais da Helvetica, mas nao foi
assim que ela nasceu. Ou seja, toda
versao da Helvetica hoje é uma adap-
tacao da original. Agora imagina que
existem milhares de outras fontes do
passado que sdo menos populares e
nunca tiveram a chance de ser intro-
duzidas no mundo atual.

H4 uma discussio parecida no
mundo do videogame, que também
sofre com a perda de registros cau-
sada pelas mudancas de tecnologia.
Os emuladores, que muita gente
olha apenas como pirataria, tam-
bém impedem milhares de jogos de
se perderem para sempre. Afinal, a
cada dia que passa, é mais impro-
vavel alguém ter contato com um
console obsoleto.

Entrelinha 2025

ESCOLHA SUA NOSTALGIA

OMO FALAMOS LA NO COMEGO, A NOSTALGIA E UM VETOR QUE PODE
apontar para intimeras diregdes diferentes, umas mais produtivas
do que as outras. E ndo tem nada de errado em querer se esconder

na sua “casa” do passado, mas também é sempre legal pensar em como usar

a nostalgia para jogar a discussdo para frente. Nio deixa-la funcionar como
uma ancora, mas um mundo de possibilidades de cria¢ao, de pensar solugdes
diferentes, de trazer de volta soluges interessantes que ficaram perdidas no
meio do caminho e até de valorizar quem veio antes da gente € ja teve gran-

des ideias para nos inspirar. @

Helvetica em tipos de metal




TENDENGIAS TIPOGRAFIGAS

PARA202

TYPE
TREN

Trabalhar com design &, todo ano,
passar por 365 dias de consumo ininterrupto de
estimulos visuais. Projetos de branding, atuali-
zacoes de marcas, videoclipes, filmes, memes,
comunicacao visual popular, iniciativas autorais
independentes. Tudo isso gera insumos para
pensarmos sobre o cenario de design.

Essas referéncias também acabam formando
certas categorias, criando padrdes que todos nos
conhecemos como tendéncias. E, apesar de muita
gente nao gostar de admitir, a tipografia também
vive de tendéncias e modas. Aqui, reunimos dez
temas que estarao em alta no type design e design
graficoem 2025

Identificar tendéncias € sempre um trabalho em anda-
mento, e tem que ser assim! Vdo pretendemos que essa
seja uma lista definitiva ou uma previsao que tiramos da
nossa bola de cristal. Esta lista € uma mistura de obser-
vacdo, aposta e nossa pratica diaria. Sigamos

THAT 70'S
TYPE

S ANOS 1970 ESTAO COM

tudo no mundo da tipogra-

fia. Os titulos tio apertados

que quase se tocam (seguindo a fa-

mosa maxima de “tight, not touching”

que guiava a criagdo dos cartazes em

fotocomposi¢ao no século passado);

as fontes Art Nouveau contempora-

neas; a diregdo de arte que parece vir
de anfincios da era dos mad men.

Projetos como o rétulo do mo-

lho de tomate Sorry Nonna se co-

nectam a nostalgia de pessoas que

viveram os 1970 e 1980 intensa-

mente e agora ja sdo consumidoras

maduras, mas saudosas.

N Entrelinha 2025

El Casal d'Olesa presenta

ARROUSSEL

En hemenatge als
Carroussels d'El Casal
dels anys 50i 60.

Un viatge de 1924 al present
a través de vinyes, telers,
envelats i bambolines.

Commemorant el
Centenari d'El Casal
d'Olesa. 1924-2024.

BALLAVEU - Ci4. JARDI D'INFANCIA
IMAG ARNAU - RECREADORS DEL IMIONTSERRATI
Cl4. LA SARGIDORA - PROJECTE XV
ELS DEL TAIATRU - LA CRAZY - ELS CONEGUTS
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ELCASALD'OLESA  Toimonipedmcion SR
(Metge Carrera, 69) o .
CASAL @ maienss

Pol Buch

GOCHUJANG ...
ARRABBIATA ~ Weekdays




Tendéncias tipograficas para 2020

PERSPECTIVA E TUDO

A VARIAS FORMAS DE FAZER

a tipografia dancar em um

layout. Alguns anos atras,
por exemplo, a tendéncia era usar
vario s pesos e larguras de uma fon-
te a0 mesmo tempo, usando todas
as possibilidades das super familias
tipograficas variaveis para dar a im-
pressdo de movimento. Hoje, vemos
uma forma diferente de criar agdo
com imagens estaticas: brincar com
a perspectiva das letras.

La em 2022, um projeto im-
portante plantou a sementinha
para essa tendéncia aparecer dois
anos depois. Estamos falando da

identidade criada pela Johnson

Banks para Jodrell Bank, um local
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promovido pela UNEsco como um
centro significativo para as ciéncias
e cultura mundial.
A solugdo inspirada pelo telescopio
mostra 0 nome em perspectiva de acordo
com a rotagdo do telescopio. Engenhoso,
né? Fato é que essa identidade causou
impacto e langou ondas 14 em 2022.
Palavras distorcidas para que parecam
flutuar no espago. E em 2025 parece teremos
que virar bastante nossas cabegas para ler pala-
vras em angulos incomuns.
A dindmica dessas distor¢des ganha ainda
mais forga quando vistas em movimento. Por isso,
espere ver elas em uso em projetos esportivos, de

jogos coletivos a corridas a motor.

BANK

y/
ANK

SantosDilone e Hyphenated

lopge ¢ Jg{ﬁ{(ﬂ

ﬁﬂnm %ﬁl[

girou em volta das bolinhas. Literal-
mente. As contraformas perfeitamente
circulares envoltas pelas curvas mais expressivas
trouxeram para 2024 uma sensagao dos anos 1970.
Veja o projeto grafico da sequéncia de singles
que inclui “Asfalto Selvagem” da Téssia Reis, dese-
nhado por Leandro Assis, por exemplo. Partindo da
NuForm Ozik, fonte inspirada por sua vez no classico
Vol. 4 do Black Sabbath, o Lé simplesmente brilhou com
um lettering de formas t3o inusitadas quanto saborosas.
Repara naletra ‘f” cabendo na altura-de-x em asfalto,
no ‘g’ que cria uma dinimica que conecta a frase a ilus-
tracdo. Repare, principalmente, nas contraformas das le-
tras. Tdo redondas. Tdo simpaticas. Tao aconchegantes.

Inclusive, comasspoiler da nossa lista

de tendéntias, ja escrevemos um post
inteiro sobre as contraformas de bolinha,
com muito mais detalhes e exemplos que
vocé pode checar aquil

ONAODESIGN:
QUE, POR ACASO, TAMBEM E DESIGN!

ESIGNERS COSTUMAM SER
pessoas bem descoladas,
mas a verdade é que ndo ha

nada mais descolado do que nio se

importar com design, diz ai. E por
isso que uma tendéncia fortissima
para o ano que vem é o design que
finge que ndo quer saber de design.
Para transmitir essa imagem de in-

diferenca, é essencial usar fontes de

sistema: Arial, Minion Pro, Times New Roman e Myriad

sdo as escolhas corretas caso vocé queira fingir que ndo

esta fazendo design.

Em 2024, essa tendéncia foi impulsionada pelo fend-
meno do brat summer, novo estilo de vida para os jovens
indie, derivado do album “brat”, da artista pop Charli xcx.

NO CENTRO DO MU
HAVIA UM CIRCULC

ESTE ANO, O MUNDO TIPOGRAFICO

lebassis

e
O]

O}
gk
:g

Um dos albuns mais comentados
e influentes do ano, brat traz na

capa uma Arial em peso regular,

espichada e em baixa resolugao so-
I a bre um fundo verde chapado. Essa
descrigdo pode soar como o terror

de designers e tipografos, mas é
claro que tudo foi pensado cuida-
dosamente por um designer (Brent
David Freaney) para parecer exa-
tamente assim, sem contar com 0s
cinco meses de trabalho com a ar-
tista até a equipe criativa entender
que caminho queriam seguir com

a capa. Ta vendo? O ndo-design da

tanto trabalho quanto o design!

Brent David Freaney



Tendéncias tipograficas para 2020

UM TOQUE
INFANTIL

TENDENCIA QUE VAMOS CO-
mentar agora ndo esta tdo
distante da anterior. Em co-
mum, avontade de fazer algo que foge
da cartilha do suposto “bom design”.
A ideia é parecer espontaneo, pouco
rebuscado e divertido. Também fun-
ciona como uma forma de criar in-
teresse visual usando pouquissimos
recursos: uma fonte, uma borda nas
letras e uma cor diferente para pre-
enchimento e outline. S6 com isso ja
é possivel criar um layout expressivo,
mesmo usando fontes neutras.
O bbénus é que tudo parece
mais singelo com esses elementos.

: S : el W Se esse é um atributo que vocé esta
=B procurando em um projeto, ja pode
92024 -
o o (= U testar esse trend. E ai, nio tem
o « ”»

G?PPU@V_ -f;- AN R algo de “brat” em colocar um stroke

oD l\";:alﬂ] L l\@ ”@l\@n G e . . o .
colorido na tipografia? Se quiser,

também pode chama-la de “estética
CorelDraw”!

URE 3034
THE COMCIDENCE THAT MARPENS WO,

U.FF. 2024
THE COINCIDENCE THAT HAPPENS NOW.

Ola Rubik
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TIPOGRAFIAS
FOTOGRAFICAS

UANTO MAIS INTELIGENCIA Quer ir na origem dessa trend? Dé uma olhada no traba-
artificial de um lado, mais  Iho do Neville Brody com a fonte FF Blur e nas experimenta-
processos manuais do ou-  ¢des tipogrdficas da FUSE nos anos 90.

tro. Enquanto uma parte significati-
va da produgéo de design e arte esti-

ver se tornando mais robdtica e sem
Ima, vai h isso.
e s e | NetunoRlaneta
16gi a iados, relembra-
g o et UranoQrbita
e s por v ente oo | DA@tUPNOVENUS
1 ’ d . .
e J@Qpit@rSolar

criatividade. Na tipografia, vemos

o crescimento de fontes borradas, Te r ra M e r C U r ' O
como se tivessem um desfoque na-
tural. Elas também podem aparecer Ma rteLua FF BI u r

com letras tocando umas nas outras

e contraformas desaparecendo. Nio

tem erro: se vocé quer um toque hu- L - h M d < B ' d
mano, acrescente textura. l g t e 'Ul I l o

SPECIALTY ITEMS

Elmann BoLLs

Mubariz Yusifzade
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SANS QUE ADORARIAM TER SERIFAS

0 MANUAL BASICO DE TIPO-

grafia, costumamos definir

fontes com serifa como “ele-
gantes”, enquanto fontes sem serifas
aparecem — de maneira geral —
como neutras, despojadas ou infor-
mais. Mas a coisa nem sempre é t3o
preto no branco assim. As sem serifas
as vezes roubam algumas das caracte-
risticas que geralmente ficavam res-
tritas 3s suas primas serifadas, como
o alto contraste (uma diferenga gran-

de entre os tragos finos e grossos).

Optima no catalogo da Letraset 1992

i

Nio é uma regra, mas as fontes
com serifas geralmente tém con-
traste mais alto do que as sans, pois
o contraste é um efeito natural das
ferramentas que definiram a base
caligrafica desse tipo de letra, mui-
tos séculos atras. As letras sem seri-
fas sio bem mais jovens e s3o mais
desenhadas do que caligrafadas, por
isso nio vém com o constraste “de

fabrica”, por assim dizer.

Mas nio é como se as sans com
contraste fossem exatamente uma no-
vidade; elas s6 tem crescido bastante
atualmente. Por exemplo, a Optima,
uma sans de alto contraste, sempre
esteve presente na paisagem tipogra-
fica de grandes marcas. Quando o
assunto é elegincia, suas proporcdes
inspiradas nas classicas romanas da
antiguidade e o contraste alto entre
partes finas e grossas das letras,
mesmo nio tendo serifas, represen-
taram o equilibrio entre elegincia e

contemporaneidade.

Nos tltimos anos, novas repre-
sentantes deste modelo apareceram
e tomaram um espaco antes destina-
do 3 essa fonte classica desenhada
por Hermann Zapf em 1958.

Marcas populares, como O
Boticario, ja fazem uso de fontes
sem serifa com contraste ha algum
tempo. No mundo das cervejas, a
Spaten — projeto da Ana Couto +
Fabio Haag Type — foi uma das pre-
cursoras desta manifestagdo tipo-
grafica. A familia Spaten sai de uma
sem serifas de altissimo contraste a
uma sans quase sem contraste.

No setor financeiro, desenha-
mos para a Avenue — produto de in-
vestimentos em délar do Itatt — uma
familia tipogréfica nesta linguagem
a partir do logotipo criado pelo time
da iN Marcas e refinado por nds.
Para tamanhos pequenos, baixo
contraste e espacejamento respira-
do. Para a camada de marketing (ou
seja, titulos) o contraste fica 13 no
alto, com propor¢des compactas e
um desenho mais elegante.

Entrelinha 2025

Experiéncia
Interngcional
Negocios
Renda fixa
Em dolar

Avenue Display

Plau e iN Marcas

A CERVEJA QUE CRIOU 0 ESTILO MUNICH HELLES.

Ana Couto e Fabio Haag Type

/I
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CANTOS ARREDONDADOS

A PARA VER QUE UM DOS TEMAS QUE VAI DOMI-

AU IUME S ]
AUTOMAT LCMOBILE
AUTOMATICMOBILE]

nar o design em 2025 é a autenticidade. Cada

vez mais, é preciso convencer o piblico de que
a sua iniciativa é genuina, que tem gente e carinho por
tras dela. Cantos arredondados nas letras sdo uma for-
ma relativamente simples de criar um visual simpatico,
com proximidade.

Mas é importante reparar que essa nio é a terrivel
tendéncia “cutting-corners” do Tumblr, nem aquele
canto arredondado automatico do Illustrator e outros
programas de edigdo de vetor, porque eles acabam se
tornando um simpatico-automatizado, o que é um meio- AB
-termo esquisito. Essa tendéncia usa os cantos arredon- O
dados para dar vida as letras, as vezes até exagerando nas 3
curvas, tanto nas formas, como nas contraformas, para
realmente enfatizar seu aspecto fluido. T

Métodos de produgio maker como as miquinas 123 5
CNC de alguma forma influenciam esse tipo de acaba- @ & 1| ©

mento, onde a quina viva em 90° nio tem vez. Plau

CURVAS ELEGANTES

UE FONTES SERIFADAS MUITAS VEZES SAO USADAS PARA PASSAR UMA
ideia de sofisticagdo, todo mundo ja sabe. Mas as letras desta tendén-
cia ddo um passo além. Com certos ornamentos e ligaduras, elas evo-
cam um aspecto quase magico, um encantamento ancestral. La no fundo, elas
trazem um qué de arte sacra que foi desvirtuada. Nio se surpreenda se esse
tipo de fonte sair das capas de livros de fantasia e aparecer em varios outros

lugares — incluindo branding —, s6 pelo estilo!

Clementina9

entingy [

Clementina — Julia Lago Eclisse — Nelson Balaban e Carlos Mignot

2
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DE VOLTA PARA A FUTURA

IZ O DITADO ANGLOFONO QUE “OLD HABITS DIE humanista desenhada em 2016 pela Klim Type Foundry,

HARD” ou, em bom portugués: nossas ma-
nias sao Duras de Matar (para manter os
trocadilhos cinematograficos). Mesmo os gran- \ nossas fontes customizadas favoritas
a da vida, diga-se de passagem) e entra
baixa, ainda que estejam sempre em pauta. a PayPal Pro, uma adaptagdo da LL
Esse é o caso da Futura, que nunca saiu 4
de moda, mas que agora parece ter sido

redescoberta como “o novo legal”. De

e que decidiu mudar novamente sua paleta tipografica.

Sai a PayPal Sans (definitivamente uma das

des classicos passam por momentos de alta e

Supreme (Lineto Type Foundry). Ela,
por sua vez, baseada na Futura.

Agora a marca possui uma
novo. Outra vez. tipografia que compde o logotipo
A Futura se passa por neutra, e as aplicagdes de comunica-
mas sempre traz uma persona- ¢30 a0 mesmo tempo.
lidade inconfundivel. E é qua- Se aideia era que
se impossivel nio gostar dela. amarca aparecesse re-
Mesmo quem ndo é muito vigorada com a mudan-
ligado em fontes consegue ¢a, a execugao funcionou.
bater o olho e saber que é A nova cara da PayPal é viva e
uma fonte estilosa. estimulante. Do outro lado, ela ndo
Um caso marcante do se diferencia tanto do que ja
ano de 2024 foi o rebranding vem sendo feito no mercado
da PayPal, que ja tinha uma de branding para fintechs. @

fonte proprietaria, uma sans
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Sobre uma tipografia polimata
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Modernism is a philosophical, religious, and art movement that arose from
broad transformations in Western society during the late 19th and early 20th
centuries, mostly following the events of WWI and before WWII. The movement
reflected a desire for the creation of new forms of art, philosophy, and social
organization which reflected the newly emerging industrial world, including
features such as urbanization, architecture, new technologies, and war. Artists
attempted to depart from traditional forms of art, which they considered
outdated or obsolete. The poet Ezra Pound's 1934 injunction to Make it New
was the touchstone of the movement's approach.

Postmodernism is an intellectual stance or mode of discourse'? characterized by
skepticism towards elements of the Enlightenment worldview. It questions the
"grand narratives” of modernity, rejects the certainty of knowledge and stable
meaning, and acknowledges the influence of ideology in maintaining political
power.** The idea of objective claims is dismissed as naive realism,®
emphasizing the conditional nature of knowledge.* Postmodernism embraces
self-referentiality, epistemological relativism, moral relativism, pluralism, irony,
irreverence, and eclecticism.* It opposes the “universal validity” of binary
oppositions, stable identity, hierarchy, and categorization.®’

matéria que vocé |Ié agora na Entrelinha é
algo até surpreendente que nio tenhamos feito
antes: uma resenha critica de uma fonte. Algo
como uma critica de filme, s6 que tipografica. Quem ja
fez isso muito bem antes de nds foi a Bethany Heck, de-
signer que admiramos imensamente, e que, entre 2017 e
2019, tocou o Font Review Journal, site em que ela mer-
gulhava a fundo nas familias tipograficas que admirava.
Na dltima edigdo, falamos sobre a ideia de “polima-
tas” quando comentamos a obra de William Morris, um
desses raros criadores que conseguem ser excepcionais
em tudo que tentam. Hoje, ent3o, pareceu adequado fa-
zer nossa analise tipogréfica sobre uma fonte de mesmo
nome, a Polymath, desenhada por James Edmondson,
Colin M. Ford e Jamie Otelsberg.
Naturalmente, a escolha nio se justifica s6 pelo
nome. Ela também foi desenvolvida por uma foundry da

qual somos todos na Plau muito fis, a OHno Type Co.

Mas o principal, claro, é que ela é uma familia tipo-
grafica muito rica, digna de toda nossa atencgao.

A Polymath possui 54 estilos, distribuidos em trés “sa-
bores” — Polymath, Polymath Display e Polymath Text —,
cada um com nove pesos e italicos correspondentes. Essa
breve descri¢do de estilos ja mostra que a Polymath tem
potencial para polimata mesmo, nio s6 no nome.

Como um aficionado de longa data da OHno Type Co.,
ndo pude deixar de soltar um sorrisinho de canto de boca
quando vi o langamento da Polymath, como se eu tivesse
entendido uma piada interna entre a foundry e o piblico.

Isso porque o James Edmonson, fundador da OHno,
sempre admitiu que ele ndo tem muito interesse em dese-
nhar fontes “neutras”. Ao mesmo tempo, reconhece tam-
bém que elas sdo muito populares, e que langar uma fonte
sem serifas que combina com tudo pode ser a garantia de
uma boa renda recorrente por muitos e muitos anos, caso

ela caia no gosto do ptblico.

< Back Messages Edit
Go
Do you want to go to foy afr? d, 4 o
the art gallery with me take itfel"faces o':"-!’math
& Jamie later? With he Showy’, 1t eap
“Legs Cre
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Tudo de antigo & novo novamente

GLOBONEWS

Bertrand
Russell
Human

Foi exatamente assim que nasceu a Degular, a primei-
ra tipografia sans grotesca que buscava alguma neutrali-
dade no catdlogo da OHno (anteriormente, ele ja havia
langado a Covik Sans, mas ela era muito mais expressiva).
Se a ideia era ter um grande hit, a tarefa nio poderia ter
sido cumprida com mais maestria. A Degular se tornou
um grande sucesso dos tiltimos anos, aparecendo em to-
dos os cantos. Certamente, mesmo que nio saiba, vocé ja
viu ela em algum lugar (a Degular foi adotada na identida-
de do canal Globo News, por exemplo).

S6 tem um porém: a Degular nio é tio neutra quanto
promete. Na verdade, ela é bastante expressiva, s6 que
ainda mantendo a versatilidade que a faz caber em qual-
quer lugar. Isso pode até explicar o sucesso dessa fonte,
porque ela acaba atendendo todo designer que busca algo
neutro-sd-que-ndo-sem-graga.

Agora, com a Polymath, minha sensagéo foi de “Bom,

uni

oy ethiopia
e o peach
black tea & floral KnOWIedge
Its Scope

and Limits
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14 vém eles tentar de novo — vem coisa boa por ai!”. A
diferenca é que, dessa vez, a OHno esta explorando com
o territorio das sans geométricas, que tém uma tendéncia
ainda maior de serem bem neutras.

No proprio texto de lancamento da fonte, o James
Edmonson fala que ele percebeu que as pessoas estavam
usando a Degular ao lado de outras fontes, essas sim, re-
almente neutras. Isso fez cair a ficha dele de que sua fonte
n3o era tio neutra assim. E como se o estilo dele como
designer ja fosse tdo expressivo naturalmente, que ele ndo
consegue parecer neutro nem quando tenta. A Polymath
vem como uma espécie de nova versio desse exercicio.

A Polymath, na sua versdo padrio, realmente é mais
neutra que a Degular, mas, mesmo assim, eles quase falham
na missao de novo — o que é 6timo! Em alguns caracteres
e, especialmente, nos caracteres alternativos, a Polymath

mostra que ndo € tdo fria quanto parece a primeira vista.
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Tudo de antigo & novo novamente

Como o nome diz, uma sans geo-
métrica é uma fonte que nasce a
partir de formas basicas, entao é o
mais matematico dos géneros tipo-
graficos. Mas é claro que isso quase
nunca é levado muito a ferro e fogo,
ja que as fontes geométricas preci-
sam inserir dezenas de ajustes para
transformar formas geométricas
perfeitas em letras.

Algumas fontes geométricas sdo
mais fiéis a quadrados, circulos e tri-
angulos perfeitos, enquanto outras
fazem mais concessoes em nome da
legibilidade. Letras muito literais no
uso de formas geométricas automa-
ticamente ganham um qué de estra-
nheza (o que pode ser usado como
um recurso criativo também).

No caso da Polymath, ela tem
geometria para todos os gostos, e se
coloca em varios pontos diferentes
do espectro matematico-tipografi-
co. Ela é dividida em trés tamanhos
opticos: a Polymath Display para
titulos, Polymath Text para tama-
nhos pequenos e a Polymath como

meio-termo.

amos comegar pelo estilo padréio, a Polymath. A primeira coisa

que chama atencgdo é que ela usa muito das formas quadradas para

construir o visual geométrico, enquanto que as formas redondas sdo
mais ajustadas para o conforto da leitura. Olhando para as minfisculas, por
exemplo, o fato do ‘t’ e do §’ serem perfeitamente retos impacta bastante o
aspecto do texto (normalmente, esperaria-se que eles tivessem uma base, até
para evitar confusdes com outras letras).

tarja

s letras circulares, por outro lado, sio menos diferentonas. O ‘@’ (que
As let 1 tro lad diferent O 2 (

também serve de base para ‘b, ‘d, p’ e ‘q’), mesmo sendo de “um andar”, tipico
das geométricas, tem uma saida bem suave da haste, tanto no topo, como na
base. A excecdo das circulares é a letra ‘v’ que, ndo tendo a haste comum que a

posicionaria na linha de base, ganha um visual preciso e tecnoldgico.

ole

entre a Polymath (a esc

C, que lembra muito mais um circulo perfeito.

serda) e a

Avant Garde

Nas maitsculas, tragos retos novamente se destacam: ‘E’ e ‘F’ parecem
formar um retangulo perfeito, com a barra do meio quase se estendendo até
a extremidade da letra. A letra ‘R’ tem uma perna diagonal bem exagerada,
que até ultrapassa o bojo na parte superior, o que faz ela ter um carater de
esquisitinha-elegante.

REFEITO

Esse tamanho 6ptico ja nos da traz um pouco dos dois
extremos, o Display e Text. Antes de olhar para eles, é
importante entender que qualquer fonte que se proponha
a oferecer tamanhos dpticos vai lidar mais ou menos com
as mesmas tarefas. Quanto menor o tamanho em que a
fonte vai ser usada, mais o espagamento é arejado e mais =

os tragos finos tendem a ficar um pouco mais robustos,

para ndo se perderem no texto.

Alguns outros ajustes ainda podem entrar em jogo.

1

No caso da Polymath, a altura-x também é alterada. Uma

altura-x menor faz com que ascendentes e descendentes

sejam maiores, o que é um recurso de legibilidade impor-

tante para textos em tamanhos pequenos. Assim é mais

ficil diferenciar as letras em uma leitura répida. Polymath em uso (Autoria: Hoffman Design)

Open Source

Financial Core

GET STARTED RE!

Polymath em uso (Autoria: Odi)

Polymath text

Polymath display

E exatamente isso que a Polymath
Text faz, com o contrario sendo ver-
dadeiro para a versio Display. Com
ascendentes e descendentes menores,
além do espacamento mais apertado,
no caso da Display, os titulos podem
ser bem blocados, com uma entrelinha
menor, gerando mais impacto visual.

Algumas das nossas fontes aqui
na Plau também ja foram desen-
volvidas com tamanhos 4pticos. A
Dupincel (fonte que vos fala) é uma
serifada classica dividaem P, M e G.
No tamanho P, ela é pensada para

textos longos, até mesmo de livros,

enquanto o G privilegia detalhes
finos e ornamentos que fazem ela
brilhar em titulos. A Globotipo,
tipografia customizada que desen-
volvemos para a Rede Globo, teve
um desafio parecido e com uma so-
lu¢do parecida com a da Polymath:
o segredo estd, principalmente, no
espacamento e altura-x.

Se 14 atras eu falei que da para
pensar em um espectro no qual po-
derfamos posicionar as fontes base-
adas no quio geométricas elas sio, a
propria Polymath é a representagdo
mais didatica possivel dessa ideia.

Todos os seus tamanhos 6pti-
cos sio fontes geométricas, é claro,
s6 que umas mais do que outras. A
Text, naturalmente, é a que mais
precisa ceder sua vocagdo matema-
tica em nome da legibilidade. Ja a
Display n3o tem vergonha de usar
régua e compasso. Aqui, as letras re-
dondas realmente parecem circulos
exatos (mesmo que nao sejam assim

na pratica, é claro).

d|
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Ja concordamos que a Polymath é uma excelente sans geométrica, muito
versatil e muito bem adaptada para uma série de usos diferentes (coisa rara
nesse tipo de fonte, inclusive). Mas calma que a cereja do bolo ainda esta
vindo. A gama de caracteres alternativos que a Polymath oferece é tao ampla
que praticamente da para criar novas fontes dentro dela usando essas versdes
guardadas.

Lembra quando eu falei que a OHno tem dificuldade de segurar a mdo na
expressividade e se passar de neutrona? Pois ¢, toda a forca que eles tiveram
que fazer para ndo pirar muito na versdo padrdo da fonte foi liberada nos ca-
racteres alternativos.

Isso quer dizer que vocé pode escolher deixar essa fonte totalmente ex-
pressiva, se quiser, escolhendo caracteres alternativos diferentes.

Comecgando pelo “basico™ ‘@’ e ‘g’ de dois andares. S6 esses dois alterna-
tes ja podem mudar tudo, porque eles conseguem deixar a fonte muito mais
calorosa (e menos geométrica). Outra coisa interessante é que esse @’ de dois
andares é mais estreito que a versio principal da fonte, entdo ele realmente
muda tudo, ja que insere no layout uma proporgao diferente, quebrando a re-
gularidade da fonte e trazendo dinamismo para ela.

Of course we included the double story a and g. This isn't
too crazy, but still it's always impressive to me how much
changing these two (pretty common in English) letters can
alter the texture of a paragraph.

Exemplo do texto usando 'a’ e ‘g’ alternativos

POLYMATH TEXT — MEDIUM 12pt

Mas as coisas ainda ficam mais interessantes. O ‘@’ tem outros dois alter-
nates: um deles é uma versio uncial, que é um tipo de escrita (muito) antiga
do alfabeto latino e, honestamente, acho que nunca vi um alternate uncial em
nenhuma fonte na vida! S6 sei que achei a ideia genial e, quando fiz testes dele
com a Polymath, ficou bem estiloso. O terceiro e tltimo alternate dessa letra é

um ‘@’ de base reta, que tem uma cara bem groovy, por falta de adjetivo melhor.

Outros alternates com poder de mudar toda a cara da fonte s3o os das letras
‘¢’ e s’ Esses especificamente deixam os layouts mais divertidos. No caso do ‘¢, o
eixo dele é girado para a esquerda, o que quebra a composi¢ao e faz ele parecer
mais alegre. O ‘s, veja sd, tem uma versdo cursiva. Pois é, uma tipografia geo-

métrica com uma letra cuja forma vem da escrita manual.

ABCDEFGHIIJKLMMNNOPQRSTUVWXYZ&

aaaabcdeeffgggghijjjkkillmmnnopqrr
satttuvwxyyzz1234567890{[(.,;:1?2*)]1}9

O
O
e
—
‘Q
&
O
0,
@)
<)
-
O
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Agora a parte mais legal:
com inspiragao nas primeiras versdes da

Futura (que era geométrica a vera, antes de chegar
et ® F

nas versdes que usamos hoje em dia), ‘g’ e t’ tém alternates
diferentdes e super geométricos, que chutam o balde para dar a
fonte um ar retrofuturista. O préprio texto oficial da Polymath no site da
OHno afirma: “Tudo de antigo é novo novamente”. Nio poderia ter resumido
melhor o espirito de inovagdo baseada no passado que essa tipografia carrega.

N3o muito tempo atras, uma outra grande foundry tipografica também fez uma home-
nagem ao trabalho pioneiro de Paul Renner com a Futura, e indo até mais longe nessa
referéncia. Em 2022, a Klim Type Foundry langou a The Future, uma familia tipografica
que ndo parte apenas da ideia de geometria da Futura, mas dos desenhos originais de fato.
De volta a Polymath, ainda existem varios outros alternates, como base e topo retos em
algumas letras, que podem deixar a fonte bem mais quadradona do que ji é, e recomen-
damos brincar com todos eles se tiver a chance. Para facilitar a sua vida, a Polymath
esta disponivel no Adobe Fonts.

Mas o que importa mesmo é vermos como a OHno consegue atacar qualquer estilo
tipografico e trazer uma voz original para ele. Depois de saber tudo que essa
familia tipografica oferece, é impossivel duvidar do seu titulo de polimata.

Ela realmente joga em todas as posi¢des e tira onda em qualquer uma.

Para fissurados em fontes como eu e vocé (se chegou ao final deste
texto ndo ha mais salvagao, sinto informar), a Polymath chega
como um aguardado frescor a um género que, depois
da Avant Garde Gotbhic, parecia ndo ter

mais como surpreender.

Irelinha
gratificante

Colegdo de fontes da Klim Type Foundry (designer: Kris
Sowersby) que bebem de fontes parecidas da Polymath.
A The Future traz de volta formas icdnicas das primeiras
versdes da Futura (quando ela ainda era bem futurista

mesmo), desenhada por Paul Renner.

The Future
Callleaetion.

A essaaltura, ja é possivel chamar a Neutraface de um
classico tipografico. Desenhada por Christian Schwartz
e publicada pela House Industries, a Neutraface leva a
categoria de sans geométrica em uma direcao diferente
da que estamos acostumados a ver. Com inspirag¢do na
arquitetura de Richard Neutra, a Neutraface usa ascen-
dentes e descendentes prolongados e eixos deslocados
em uma base de Art-Déco que resume bem uma elegan-
cia tipica do século XX.@
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0 GUIA BASICO
PARA IDENTIFIGAR
FONTES NA RUA

Entdo vocé é designer e quer tirar
uma onda apontando o dedo para
fontes por ai sabendo de cabeca
0 nome de cada uma delas para
impressionar seus amigos? Nao diga mais
nada, estamos aqui para te ajudar.
Hoje vamos comecar pelo nivel basi-
o, entdo a tarefa é muito simples: basta
ter uma memoria fotografica e conseguir
memorizar 150 tipografias e seus respec-
tivos nomes.
...mentira, ndo é nada disso. A coisa é sim-
ples mesmo.

UM JOGO DE PROBABILIDADE

Disclaimer: saber identificar as fontes
€ apenas a parte divertida da coisa, mas é
claro que nao é o principal. Saber o nome
de mais ou de menos fontes nao vai te fa-
zer ser melhor como designer. O mais legal
mesmo é saber olhar para as fontes. Se
vocé for capaz de perceber detalhes das
letras, vai entender melhor como a tipo-
grafia afeta os trabalhos que a gente cria.
E, de brinde, ndo faz mal ter um pouquinho
de conhecimento do tipo catalogréfico
para gastar. Afinal, designer também me-
rece se divertir!

E claro que ninguém conhece todas as fontes do mundo (e nao
teria nenhum bom motivo para tentar fazer isso), entdo nés va-
mos apostar nossas fichas naquelas que sao as mais comuns. Boa
parte de todos os materiais graficos produzidos usam um grupo
relativamente pequeno de fontes, entdo ndo € tdo dificil assim
reconhecé-las casualmente.

Outra facilidade é que, como a tipografia € um mercado glo-
bal, essas fontes vao acabar sendo as mais comuns também em
praticamente qualquer lugar do mundo que vocé for, pelo menos
no nosso mundinho ocidental.

Toda fonte entra em alguma categoria de classificacao, en-
tdo, para criar intimidade com elas, a primeira tarefa € conhecer
esses grandes grupos, para ai sim conseguir olhar para as tipogra-
fias individualmente depois.

ANTES DE TUDO: OS ESTILOS

Se vocé ja fez seus estudos tipogréaficos e sabe bem do que estou
falando, pode até pular esta parte. Mas para quem estéa dando os
primeiros passos no mundo da tipografia, este momento é essencial.

Existem dezenas de formas de classificar tipografias, mas
dessa vez vamos ficar com a mais simples. Em relacao a constru-
cao das letras, as fontes dividem-se em serifadas, sem serifas (ou
sans) e fontes script.

Serifas sdo, resumidamente, tracos que se estendem das
hastes das letras nas suas extremidades. Assim como as proprias
letras, as serifas podem ter infinitas formas diferentes: quadradas,
redondas, pontudas e de todo jeito que vocé pensar.

Ja as sem serifas, bom...vocé consegue imaginar.

Por fim, as scripts ndo conseguem se encaixar em nenhuma
das categorias principais, porque elas tém letras conectadas.

Com esse kit basico de informacédes, vocé ja tem meio caminho
andado para identificar fontes. Nao tem problema n&o reconhecer
uma fonte especifica, mas, se for errar, pelo menos fique dentro do
grupo certo.

Confundiu a Times New Roman com a Baskerville? Tudo bem,
estamos no caminho. Ja se a confusdo for entre Garamond e Helvetica,
por exemplo, quer dizer que algo deu errado na primeira aula.

COMO IDENTIFICAR FONTES

Vocé ja sabe dividir as fontes em grupos abrangentes de classifi-
cacao, que é um primeiro passo importante. Agora é hora de parar
de olhar para a floresta e comecar a olhar para as arvores, ou seja,
Nao para 0s grupos, e sim para as fontes.

12 dica: conheca seus a's

A letra &' mintscula é a mais expressiva do alfabeto em pra-
ticamente todas as fontes, sem contar que é também a mais co-
mum de aparecer nas palavras. Ou seja, ela é a que mais denuncia
a tipografia da qual faz parte. Isso acaba sendo verdade para as
letras minGsculas de maneira geral, que costumam ser bem mais
expressivas que as maidsculas.

Saiba identificar varias letras ‘@’ diferentes, e logo mais tera
de cabeca as fontes de onde elas vém. Veja se a terminal dessas
letras, por exemplo, € em gota, reta, aberta ou fechada; se o topo
é reto ou curvo; o quanto de contraste ela tem; se a contraforma
(a parte vazada) segue a curva externa ou se sao diferentes.

Enfim, como tudo na tipografia, a resposta esta nos detalhes.

Mas é claro que s6 uma letra nao diz tudo, até porque vocé
pode encontrar um logotipo que nado tenha ela, por exemplo, en-
tdo vai precisar de mais do que isso.

nfvp
aRST

22 dica: nao se deixe levar por pesos e estilos

A maioria das familias tipograficas possuem diferentes pesos,
ou seja, a possibilidade das suas letras ficarem mais finas ou mais
grossas, e algumas possuem até larguras diferentes. Nao € isso
que vai definir se estamos diante da tipografia A ou B, entdo lem-
bre de nunca depender desse fator para reconhecer uma fonte.

32 dica: de olho nas repeti¢oes

De maneira geral, fontes sdo construidas a partir de modulos
que se repetem em varias letras. Isso € o que da a coesdo a um de-
senho. E importante saber identificar essas caracteristicas repetidas.

Por exemplo, as letras de uma fonte podem terminar sempre
em um angulo ou sempre retas; a abertura de letras como o ‘C' e
'G' pode ser aberta ou fechada; o dngulo de contraste (o eixo que
conecta os pontos mais finos das letras) pode ser reto ou angula-
do, e assim por diante.

Conhecer esses elementos também te deixa menos de-
pendente de identificar letras especificas, porque a ideia aqui é
conhecer o sistema como um todo.
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Paginas amarelas

ALGUMAS

Nem focando apenas nas tipografias mais fa-

TIPOGRAFIAS — 0 st s apers

iniciar a conversal

CANONICAS

Arial x Helvetica

A Arial nasceu literalmente como uma imitacdo da Helvetica,
entdo a melhor forma de conhecer uma, &€ conhecendo a outra.
As proporcoes das letras sdo exatamente iguais nas duas fontes,
entdo o que as diferencia sao alguns detalhes, especialmente na
finalizacdo das letras.

Basicamente, a grande diferenca entre as duas é que as le-
tras da Helvetica tém extremidades retas, enquanto as da Arial
comegam ou terminam em angulos diagonais. Isso faz com que
as letras da Arial sejam um pouco mais abertas.

Uma letra classica para diferenciar as duas é o ‘R’ maitsculo.
Sim, a Helvetica é um fenémeno cult e considerada por mui-

tos como umas das melhores fontes ja feitas, enquanto a Arial &
tirada como porcaria, mas elas séo bem parecidas.

tipografia

tipografia

Helvetica Arial

Montserrat

Talvez essa seja mais facil de encontrar no seu computador
do que no seu bairro, mas de todo jeito € uma fonte bem popular.
Ela também tem uma vocacdo geométrica, mas sendo mais calo-
rosa que a Futura. A Montserrat é feita de terminais bem curvas
e uma altura-x elevada, ou seja, pouca diferenca de altura entre
mailsculas e mintsculas.

Tipografia

Futura

A Futura é uma queridinha dos designers ja ha décadas, e &
o exemplo perfeito para vocé refinar sua ideia sobre categorias
tipograficas. A questao ndo é so ter ou ndo ter serifas, mas cada
grupo desse também tem seus subgéneros.

Enquanto a Arial e a Helvetica s&o exemplos de fontes sans
do tipo “grotesca” (ou “‘neogrotesca’) e ainda guardam um pouco
de construcao organica, a Futura é o exemplo de uma sans geo-
métrica, construida com maior precisdo matematica.

Veja como as letras redondas parecem circulos perfeitos e
tudo é muito racional. O 't| por exemplo, &€ em formato de cruz,
sem a base horizontal comum nessa letra. O @' de “um andar”,
como essa forma é chamada, é muito parecido com o ‘@' minds-
culo — o que pode ser um problema de legibilidade, mas traz uma
carga de exatidao, que € intencional.

Se for dar uma volta no bairro e encontrar uma fonte geo-
métrica, pode arriscar na Futura e a chance de acertar é grande.

De volta
para a Futura

Cooper Black

Nao poderiamos encerrar o manual
sem falar de fontes display, aquelas que
ja nascem para uso em titulos e tamanhos
grandes. Dessas, o maior classico é a
Cooper Black, muito usada em comércios
de todo tipo.

A Cooper mal precisa de dicas para
ser identificada. O estilo dela j& é incon-
fundivel, sendo o resumo visual perfeito
dos anos 1970. Ela basicamente ndo tem
tracos retos, nem mesmo nas serifas de
base. Outro traco marcante é a letra ‘O’
que pende para a esquerda.

TIPO
GRAFIA

tipogratia

Geralmente, uma fonte precisa de muitos e muitos anos até ser vista em todo lugar.
Nossos exemplos anteriores sdo prova disso. Mas, de vez em quando, algum designer
acerta em cheio no desenho e canal de distribuicdo de uma fonte, e ela se torna um clas-
sico instantaneo.

A Bungee, lancada pelo David Jonathan Ross em 2016, ndo tem a mesma tradicao
de outras, mas, pelo menos no mercado brasileiro, ela pode ser considerada sucesso
absoluto. Ja vi ela ser usada de comunicados da prefeitura a panfletos de restaurante.
Provavelmente, a Bungee esta rodando pela sua cidade também.

Ela foi desenhada ja tendo letreiros de rua como inspiracdo, entdo faz todo sentido
que seja abracada para andncios.

Identifica-la também nao é muito dificil. Todas as letras preenchem o espago de um
quadrado, e a as versdes com sombra e inline também a ajudam a ser muito Unica. A letra
mais notavel é o 'R, com o bojo recuado atras da perna.

BUNGEE ACOUGUE

LCTEL

o220, BUNGEE
ESFIHARIA

u&&@ﬁ@rge'fs e e
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Garamond(s)

Esse é possivelmente o grupo mais tradicional de fontes se-
rifadas. O desafio de identifica-lo é exatamente esse: & um grupo
de varias fontes ou mesmo um estilo de fontes. A Garamond tem
um ndmero de versdes a perder de vista. Mas ndo tem problema.
Saber identificar uma Garamond exata fica para o nivel avangado.
Hoje, basta vocé sair daqui sabendo olhar para uma fonte e dizer
que & uma Garamond, ndo importa qual.

O que vocé precisa reparar € que as Garamonds s&o fontes
muito organicas, carregando a manualidade no desenho. O eixo
de contraste é super angulado e, em boa parte das versdes, os
tracos sdo bem irregulares, pouco racionais.

Até as serifas podem ser curvadas na base. Outro ponto im-
portante é que as fontes old style, como as Garamonds, privilegiam
uma altura-x baixa, ja que ela traz mais legibilidade para tamanhos
pequenos. Isso significa mindsculas bem menores que maidsculas,
além de tracos ascendentes que parecem super alongados.

Adobe Garamond
EB Garamond
Garamond ATF
Cormorant Garamond
Garamond Premier

Sabon

AGORA E
CONTIGO!

Esta pequena lista ndo & nada mais do que
uma motivacao para VOCé reparar mais
nas fontes ao redor, caso ja nao faca isso.
Lembre que ndo é uma questdo de me-
moriza¢ao, mas de entender a estrutura
das letras, além de olhar para elas como
sistemas, e nao letras individuais. O mais
importante: encontre 0s seus proprios
‘classicos’, as fontes que vocé conhece de
cabo arabo. @
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Ariano usando seu
traje Sport Fino,
inspiragdo para a nova
camisa do Sport

Histdria — Entrelinha 2025

o dia 4 de agosto de 2023, o Sport Club do
Recife e sua fornecedora, a Umbro, anun-
ciaram a nova terceira camisa da equipe
S etra S e para o restante da temporada do futebol brasileiro.
Uniformes niimero 3 sdo edi¢des especiais—ja que
Py nenhum clube é obrigado a té-los, apenas os dois con-
juntos regulares para jogos dentro e fora de casa—e,
Jrl a n 0 Su ass u n a) esse ano, o Sport decidiu usa-lo para homenagear um
torcedor ilustre.
Nascido na Paraiba, Ariano Suassuna se mudou
para Pernambuco na adolescéncia e 14 passou o resto
Um dos maiores artistas da historia brasileira deixou seu legado marcado da vida. Mas o Sport apareceu na vida de Ariano an-
também no mundo da tipogmﬁa (e dofutebol) tes mesmo do Recife—comegou a torcer para o Ledo
quand o ainda morava na Paraiba.

No filme de langamento da camisa, o Sport mos-
tra o trecho de uma fala de Ariano (quem ji passou
tempo suficiente rondando o YouTube deve ter, em
algum momento, caido em cortes de palestras dele,
e sabe que s3o todos divertidissimos) onde ele conta
a histéria de que foi convidado para um evento que
exigia traje esporte fino. Sem saber muito bem o que

significava esporte fino, pegou um casaco preto—que,

segundo ele, daria a “finura” do traje—e pensou:

»

Meu time lad em Pernambuco é o Sport e as
cores dele sdo preto e vermelho; Ai pedi a
Zélia: Me arranje uma camisa vermelha?

Ela arranjou. Eu af fiz: Sport Fino.

Sport Fino. Esse é o tema campanha e, princi-
palmente, da camisa, que recria o traje classico de

Ariano—que, alias, nio foi usado pelo autor apenas

no evento citado no video. O conjunto se tornou uma

das suas marcas registradas.

Ta, mas por que estamos interessados nesse uniforme?

Calma, vai fazer sentido agora. Mas o desenho é tao iconico e tao conectado com o
Ainda nesse mesmo filme de langamento, vemos conceito que a referéncia fica na cara.
muito de relance a coisa que inspirou este texto. E A fonte que o Sport usa na nova camisa faz
claro, ela, a inescapavel tipografia. referéncia a um movimento artistico liderado por
No video, nés vemos apenas o niimero 10 na Ariano Suassuna. Mais do que isso, a fonte vem de
camisa. Talvez até por menos de um segundo no total. uma criagdo direta dele.
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As letras de Ariano Suassuna

0 movimento que ele idealizou se chama Movimento Armorial. Essa foi uma
busca de Ariano e artistas contemporéneos por uma arte erudita que fosse
construida sobre raizes populares brasileiras. Especialmente, raizes sertanejas.

rmorial originalmente se refere a um livro de literatura, musica, teatro, moda, gravura, escultura,

brasdes e escudos, mas Ariano reinterpre- cinema e, sim, até tipografia. O proprio Ariano costu-

tou a palavra e fez ela significar o registro de ma ser lembrado apenas como escritor e dramaturgo,
toda uma espécie de mitologia sertaneja, digamos as- mas era um artista multidisciplinar.

sim— Ariano gostava de usar a palavra como adjetivo,
como uma qualidade, e n3o apenas como substantivo. ’ ’
De todo jeito, o significado original ainda é muito
presente no movimento, que, em grande parte, produz Sempre tive como fonte de inspiragdo o mesmo
uma arte de brasdes, bandeiras, simbolos, arquétipos. sertdo mitico. O sertdo dos jaguncos, majori-
A lbgica que da essa base para o movimento é que tariamente nordestino. Assim como o inegdvel
a conexio que Ariano fazia entre a vida no Nordeste arcaismo do Nordeste, a conservagio de suas
e o imaginério sobre a Idade Média, defendendo que condigbes materiais e espirituais quase da
existia uma relagio forte entre fendmenos histéricos. Idade Média. Além, ¢ claro, de sua organizagdo
Ele justificava dessa forma: “Sempre tive como social essencialmente feudal e que preservou
fonte de inspira¢do o mesmo sertdo mitico. O sertdo essa parcela da nacionalidade de todo o modelo

dos jaguncos, majoritariamente nordestino. Assim incaracteristico do Ocidente moderno.

- Ariano Suassuna

como o inegavel arcaismo do Nordeste, a conservagdo
de suas condigbes materiais e espirituais quase da
Idade Média. Além, é claro, de sua organizagdo social
essencialmente feudal e que preservou essa parcela da
nacionalidade de todo o modelo incaracteristico do
Ocidente moderno.”

Entdo olha que fascinante: buscando as raizes da
arte sertaneja, Ariano encontrou inspira¢ao na Europa
da Idade Média. Claro que a ideia nio era imitar a arte
medieval, mas reconhecer que existia um “espirito”
em comum entre essas coisas.

Além de terem em comum elementos praticos —
as "condi¢bes materiais", em recursos como a xilogra-
vura, por exemplo.

A ideia do movimento era representar essas “con-
digdes materiais e espirituais” por completo. Por isso,

faziam parte dele todo tipo de manifestagao artistica:

Cravura de Ariano
Suassuna — Foto tirada
na exposicdo “Movimento
Armorial — 50 anos’,

no CCBB-RJ

(2022, arquivo pessoal)
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Vocé ja deve ter ouvido falar ou visto em filmes, a he-
raldica medieval, que era a linguagem de simbolos que re-
presentavam as familias da época. Esses brasdes resumiam
toda a tradigio de uma familia e eram passados de geragio
em geragao, entao cada uma poderia também atualizar o
brasio com elementos que considerava importantes.

Ufa, finalmente podemos falar da fonte!

Pois bem, a fonte que o Sport usa na nova camisa
é uma releitura do chamado Alfabeto Sertanejo, de-
senvolvido por Ariano Suassuna.

O site oficial do Sport fala assim: “As fontes esco-
lhidas para as numeragdes e nomes nas costas também
contam com tal inspiragao literaria, e remete-se dire-
tamente a estética criada pelo imortal da Academia
Brasileira de Letras” (ndo aprofunda muito nos deta-
lhes, mas s6 do site de um clube de futebol mencionar
a escolha de fontes numa camisa ja é demais).

O alfabeto sertanejo é baseado no que Ariano de-
finiu como a heréldica sertaneja. Mas como assim uma
heraldica sertaneja?

E simples. As letras sio inspiradas em ferros de mar-
car gado. Os ferros de marcar gado sio uma referéncia es-
tética muito marcante no sertio, no interior, no Nordeste;
sdo simbolos de identificagio; sdo passados de geragio
em geragdo; carregam tradigdo e sio populares. Juntando
tudo isso temos uma heraldica tipicamente sertaneja.

Esses simbolos da heréldica sertaneja Ariano usou
para ilustrar as manifesta¢des armoriais, entao o alfabe-
to aparecia em todas as suas gravuras, sendo algo como a

“fonte oficial” do movimento. Naturalmente, ela n3o era

i(N0Y  Entrelinha 2025
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uma fonte propriamente dita, mas entrava nas gravuras
como ilustragdo. Entdo ndo existe um alfabeto sertane-
jo, mas varios. E um estilo de letras, no uma tipografia.
Esse estilo é marcado principalmente pela finali-
zagao das letras, com tragos que terminam em flechas,
foices ou outros simbolos resumidos de maneira muito
simples, remetendo ao préprio material do ferro e re-
feréncias do contexto sertanejo.
Outra caracteristica marcante desse desenhos sdo os
tragos, geralmente, monolineares, com pouco contraste.
As letras sdo tio expressivas que cada uma acaba vi-
rando quase que um logotipo, com um significado prdprio.
Mais do que isso, é um estilo de letra muito co-
municativo, entdo, mesmo que vocé ndo conheca nada
dessa histéria toda, s6 de bater o olho ja da para sentir

mais ou menos de que universo estético ele vem.
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As letras de Ariano Suassuna
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Veja como cada dravura tem sua prépria leitura do
alfabeto, ele ndo tem uma estrutura fixa — Foto tirada
na exposicdo “Mouvimento Armorial —

50 anos’, no CCBB-RJ (2022, arquivo pessoal)
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Monograma do artista Romero de Andrade
Lima usando como base o alfabeto
sertanejo mostra possibilidades do alfabeto
como logotipo — Foto tirada na exposi¢ao
“Movimento Armorial — 50 anos’, no
CCBB-RJ (2022, arquivo pessoal)

Foto tirada na exposi¢ao”Movimento Armorial — 50 anos”,
no CCBB-RJ(2022, arquivo pessoal)
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"Ferros do Cariri— Uma herdldica sertaneja’, livro de Ariano Pagina interna do livro “Ferros do Cariri — Uma herdldica
Suassuna — Foto tirada na exposi¢cdo “Mouvimento Armorial — sertaneja” — Foto tirada na exposicdo “Mouvimento Armorial —
50 anos’, no CCBB-RJ (2022, arquivo pessoal) 50 anos’, no CCBB-RJ (2022, arquivo pessoal)




As letras de Ariano Suassuna

oltando para a camisa, a tipografia estd nao

s6 nos nomes e ntimeros, mas em detalhes da

camisa inteira. Ela aparece como inscri¢des
em marca d’agua; no selo que foi criado com o rosto de
Ariano e na gola, com uma frase conhecida do autor:
“felicidade é torcer pelo Sport”.

A versio do alfabeto que a camisa usa é a
Tipografia Armorial, fonte desenvolvida por Ricardo
Gouveia de Melo e Giovanna Caldas.

O conceito foi tdo abragado nesse langamento,
que até o patrocinador master do Sport modificou seu
logotipo para ser aplicado na blusa, adotando também
a tipografia armorial (e a gente sabe que grandes em-
presas nio costumam se empolgar muito com altera-
¢Oes nos seus logos).

E ainda tem mais. No dia de estreia da cami-
sa—numa partida contra o Novorizontino pela série B
do campeonato brasileiro—a prépria comunicagdo do
Sport nas redes adotou a fonte.

O uso da Tipografia Armorial nas redes do clube
ficou restrito apenas ao momento de estreia da cami-
sa, mas seria muito interessante ver o Sport trabalhar
com essa fonte no longo prazo.

Sé que parece ter algum erro na versdo da fonte
que o clube usa. O Ricardo Gouveia de Melo, um dos
autores da fonte, gentilmente nos enviou o arquivo
dela e percebemos que o espagamento da versdo que
ele enviou esta muito melhor resolvido do que vemos

na artes que o Sport postou.

Veja como existem alguns buracos no espagamento,
como no préprio nome do time e no nome Fabio

Post das redes oficiais do Sport

Talvez eles tenham pego uma versdo antiga da
fonte ou, por algum engano, tenham usado o kerning
dptico (ajuste matematico de espacejamento, calculado
pelos proprio softwares de manipulag¢ao de imagem/ve-
tor) e ndo o kerning da prépria fonte, programado pelos
designers. De qualquer forma, essa questdo atrapalhou
algumas das aplicagdes (veja uma comparagao abaixo).

Ricardo nos informou que o Sport ndo entrou em

contato com ele nesse projeto.

Na versdo da fonte cedida por Ricardo Gouveia
de Melo, o Rerning resoluve alguns dos principais
problemas de espagamento
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Tipografia Armorial, de Ricardo Gouveia de Melo
e Giovanna Caldas

Mas o que importa mesmo é que, apesar desse
probleminha técnico, a campanha ja foi muito bem
feita (e que a camisa é linda, ali4s). Foi um acerto em
cheio do Sport e da Umbro. J4 é certamente um dos
langamentos de camisa mais interessantes da histéria
do futebol brasileiro. E, é claro, aqui a gente da uma
estrelinha a mais para esse trabalho por terem dado

tanto protagonismo a tipografia.

CONHEGA MAIS

O designer e pesquisador Luciano Cardinali fez uma releitura do alfa-
beto sertanejo, desenvolvendo sua fonte Nova Armorial. A Nova Armorial
interpreta o estilo dando uma estrutura tipografica mais sélida para ele, o
afastando do caréter vernacular. E um conceito que mostra como o alfabe-
to sertanejo pode se manifestar de formas muito diferentes, ndo estando
restrito aos desenhos originais.

Cardinali também escreveu um artigo académico sobre o assunto, e
ele foi uma das importantes referéncias do nosso texto. Se quiser aprofun-

dar sua leitura sobre a tipografia armorial, leia o artigo aqui.

Veja também esse texto do Cadu Carvalho discorre sobre o cenario
amplo do Movimento Armorial e do alfabeto sertanejo, mostrando outros

artistas influentes, além de Ariano Suassuna.(@
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A tipografia Armorial:a
concep¢ao de uma
identidade visual
sertaneja

Tipo Aquilo —
Cadu Caruvalho
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‘ ‘ e quiser letras irregula-
res, use um pincel. Se
quiser que sejam preci-

As letras de Corita Kent

Na tipografia, também,
Unica Regra é o Trabalho

sas, pegue uma tesoura e corte-as
no papel”. Essa dica tio preciosa
sobre o desenho de letras (3 mio)
vem de uma grande artista e de-
signer do século passado. Mas tal-
vez ela nio seja uma das pessoas
que venha imediatamente a sua
mente a partir dessa descrigao.
Ela ainda foi uma das maio-
res representantes da pop art

americana e usou seu trabalho

para transmitir mensagens politi- Arte de Sarah Caos

cas, lutar contra o racismo, a de-

sigualdade social e a Guerra do Vietna. Ela também
foi freira. Professora de arte na Immaculate Heart
College, Corita Kent é uma das personagens mais
intrigantes da arte e design do século XX.

A Immaculate Heart College era considerada um
ambiente bastante progressista — tanto quanto uma
universidade catélica poderia ser —, e o trabalho que
Corita desenvolveu na universidade (que representa a
maior parte da sua vida artistica) definitivamente ex-
pressa a liberdade que ela teve por 14, tanto em forma,
como em conteiido.

Também é muito facil ver no trabalho dela uma
expressao clara da época em que viveu. Baseada em Los
Angeles, usou a arte como mais uma voz potente do mo-
vimento de contracultura que florescia nos anos 1960 e
1970 — tendo na California um ambiente propicio para
isso. Assim como o movimento do qual fazia parte, os
layouts de Corita Kent s3o cortantes e reconfortantes ao
mesmo tempo; firmes na mensagem e vividos na forma.

Coritatinhaumasérie de principios que guiavam sua
producdo, sua vida e suas aulas. Um deles era inspirado
em um ditado balinés, que dizia: “nds nio temos arte por

aqui, apenas fazemos tudo do melhor jeito possivel”. Ela

AS LETRAS DE -
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defendia, entdo, que ndo houvesse distingdo entre o que
é e 0 que ndo é arte. A arte, para Corita, ndo deveria ser
um nicho, mas simplesmente uma presenga constante
em todos os elementos do nosso cotidiano.

Isso explica, em grande parte, a midia que ela
escolheu para trabalhar na maior porgao da carreira:
a serigrafia, que considerava barata, democratica e
acessivel. A serigrafia permitiu a ela espalhar suas
ideias com facilidade, além de possibilitar que traba-

lhasse de maneira coletiva.

Nio apenas ela atingiu exceléncia na produgio
visual, mas também na forma de pensar sobre cria-
tividade. Uma das marcas que justificam sua noto-
riedade sdo justamente seus insights sobre criagdo.
Aliés, “criatividade” ndo dava conta do recado sozinha,
segundo ela. O trabalho também era um dos protago-
nistas do seu pensamento.

Para Corita Kent, a criatividade é trabalhada, su-
ada, repetida, exaurida. Nas suas famosas “10 regras
do departamento de arte da Immaculate Heart College”,
amais destacada é a regra n° 7, justamente aquela que
diz: “a Gnica regra é o trabalho”. Ela também incenti-
vava seus alunos a encarar tudo como um experimento
e ndo considerar nada como um erro.

Naturalmente, sendo mais focada na a¢do do que
na inspiragdo, Corita ndo deixava esses principios mo-
rarem apenas nas paredes das oficinais, mas também
foi bem-sucedida em leva-los a pratica. Ela desenvol-
veu diversos exercicios de criatividade que ajudavam
ela propria e seus alunos a aflorar o “espirito criativo”.

Um dos mais conhecidos é o exercicio dos finders,

i(N0Y  Entrelinha 2025

objeto que ela encorajava os alunos a carregar sempre
com eles. O finder nada mais é do que um papel ou um
cartdo com um quadrado cortado no meio, e ele serve
para observar certos objetos ou formas isoladamente, no
detalhe. Ela também tinha o hébito de levar os alunos
para excursdes em mercados e lojas de conveniéncia, com
o objetivo de procurar inspiragdo em cenas corriqueiras.

Corita nos incentiva a observar, de fato, nosso
entorno. A estranhar aquilo que parece familiar, a ver
nuances e particularidades em um objeto que nor-
malmente considerariamos idéntico a outros ou um
que jamais entenderiamos como merecedores de uma
observag¢do demorada.

O comeco da carreira artistica de Corita Kent é mui-

to marcado por imagens figurativas e temas religiosos.

1952
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As letras de Corita Kent

ntrando na década de 1960, instigada a falar so-

bre os temas urgentes do momento e também ins-
pirada por vanguardas artisticas, o trabalho de Corita
muda. Ele se torna mais politico, além de mais textual.
Tipografia e lettering passam a ser parte central da sua
arte. Suas letras sio tdo vibrantes quanto suas formas
e cores, com o poder adicional de carregarem as fortes
mensagens de seus impressos.

Nessa serigrafia de 1965, ja conseguimos ver toda
a energia que Corita conseguia inserir nas suas com-
posigOes. Nas letras pequenas, uma citagao religiosa
que convida os jovens a abragarem seu espirito rebelde.
No layout, temos de tudo um pouco: diferentes fontes,

recorte, escala, irregularidade (veja como a letra “1”

em “people” esta alinhada para baixo para caber
no quadro, como se ela fosse uma letra com descen-
dente, tal qual como o “p”).

Embora sejamos atraidos pelo grande “yes”, a tela
nio oferece apenas uma forma de leitura; podemos
levar nossos olhos a passear livremente pelo texto.
Normalmente, esperariamos que o texto longo fosse a
parte central da pega, ou pelo menos que fosse tratado
com muita cautela para a melhor legibilidade possivel.
Aqui, pelo contrério, ele é jogado para o canto, san-
grado para fora da imagem e a divisio de paragrafos
o torna um elemento grafico como qualquer outro. A
rebeldia da qual o texto fala é abragada com entusias-

mo na linguagem grafica.

R

1965

1964

“Enriched bread” (pio enriquecido) era a frase de uma marca de pao

de forma que existe até hoje nos Estados Unidos, a WonderBread. Corita

partiu dessa frase, pegou elementos da sua embalagem e inseriu uma men-

sagem sobre fome. Na verdade, duas mensagens, quase como um didlogo.

Na esquerda, sobre o fundo branco, a fala de uma mae sobre a dificuldade

de alimentar os filhos sem dinheiro. Na direita, uma citagio de Gandhi:

“Existem tantas pessoas com fome no mundo, que Deus s6 pode aparecer

para elas na forma de pao”.

A légica de separar frases dentro dos elementos grificos dessa “em-

balagem”, como vimos na imagem anterior, se repete, a0 mesmo tempo

destacando e integrando os textos ao contexto, além de ser muito habil

de separar as diferentes vozes: uma mesma linha horizontal, porém com

escalas e fundos diferentes.

Histdria

1964

Nao tem muito mais que possa-
mos falar para transmitir a energia
desse cartaz do que uma das suas
primeiras frases: “A Santa Maria é
o tomate mais suculento de todos”,
em referéncia a uma propaganda de
tomate da época. Além da clara irre-
veréncia, outro expediente de Corita

Kent que continuamos a ver aqui é o

tratamento do texto como textura.
Assim como nas imagens ante-
riores, seria perfeitamente possivel
ignorar o texto longo do quadro, e
absorvé-lo apenas como elemento
grafico. Ao mesmo tempo, se estivés-
semos diante da arte original, seria
muito improvavel i ignora-lo, porque

apropria composigao dele é atraente

demais para passar batida. Isso cria
uma composi¢io em camadas, que
abre o leque para fruirmos dela de
formas diferentes. Nio da para nio
mencionar também o tratamento de
cores, que é também em camadas.
Elas ajudam a realgar ou “esconder”
certas partes do texto, como o para-

grafo em vermelho sobre laranja.

Entrelinha 2025
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As letras de Gorita Kent

Algumas paginas a frente, falaremos um pouco
sobre a Cooper Black e o fato de ela representar

tdo bem os anos 1970. Pois a Corita Kent ja se mos-
trou entusiasta da fonte ainda nos anos 1960. Muitos
dos seus layouts usam a Cooper, mas com seu prdprio
toque de personalidade. Apesar de baseada em uma
fonte, as letras eram transferidas manualmente para
a matriz de impressdo, por isso hd variagdes nela — o

que combina muito bem com a dica dela 14 no come-

¢o: para letras mais cruas, va de pincel. Veja como o

vHY DO You WO THINK 0F Him AGTHE oM/

«.»

primeiro “p” saiu bem mais pesado do que o segundo.
Mais um aspecto fascinante do trabalho de
Corita com letras é o seu uso de perspectiva. Abaixo
a frase em destaque esti em um plano completamente
diferente do fundo, o que a faz saltar em um efeito
tridimensional. Como se isso nio bastasse, ha ainda
a orientacao diferente do texto, ja que as tltimas pa-
lavras estdo de cabeca para baixo, mas ainda assim

facilmente legiveis.
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\leja outras obras de Corita Kent com um

tratamento tipografico impressionante:

1969
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As letras de Gorita Kent

1969

1966

L4 atrés, vocé deve ter ficado ]0 regras

se perguntando quais sio, afinal,
as 10 regras de Corita Kent para o
trabalho com arte. E claro que nio
poderiamos sair sem falar delas,
que sio, de fato, bastante inspira-
doras. Alias, escolha a sua favorita

€ nos conte (aparentemente, cada
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para 0 espirito criativo

+ Clube do Livro
do Design

REGRAS DO DERARTAMENTO DE ARTE DO MMACULATE HEART COLLEGE

pessoa tem a sua). ENCONTRE UM LUGAR EM QUE VOGE CONFIE
3 o ch[' A1 BRI COARNELE POR M TENIPO.
Néo teria jeito melhor de chra D BT TUBOGLE PUBER DO AU PROFESSOR

mostra-las do que com o cartaz

produzido pela editora Clube do

EXTRAIA TUDO QUE PUDER DE SEUS COLEGAS.

Regra3 Bomme R e e Ehumes

chra 4. GONSIDERE TUDO UM EXPERIMENTO-

E LIMA PESSOA, SABIA OU INTELIGENTE

Livro do Design, traduzindo o Regms SEJA AUTODISCIPUNADO,ISTO £:

cartaz original de Corita. O Clube

do Livro do Design é um dos

. . ni ra ¢ o trabalho
maiores divulgadores do trabalho Eig:?gmp&m caor% i 5'%3" ol
de Corita Kent no Brasil e este B ALERTE COerene Ao COSAS

post foi produzido em parceria

no site do Clube o livro “Aprender
de coragdo”, de Corita Kent e Jan

Steward, assim como o cartaz com

chraS NS B SS Aos veerenes.
Regra g Sume BmEss gk mece

com a editora. Vocé pode comprar 10 TODAS AS REGRAS INCLUSIVE
RC% A O s R s o BS07

ESPACO PWHA X QUANTIDADES! JOHN CAGE
: SEMPRE ESTEJA POR PERTO, VA A TODOS OS LUGARES.
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pedra fundamental de toda

conversa fiada (um dos pilares

da civilizagao) é a prosa sobre

gostos pessoais. Essa modali-

dade do lero ja € um pouco mais avancada

do que falar do tempo la fora (‘que calorao,

hein..."), entdo nao serve para o elevador,

mas ainda assim funciona para muitas situa-

¢oes, especialmente quando estiver conhe-

cendo alguém. Vocé ja sabe como funciona:

é um tal de “que tipo de musica vocé gosta

de ouvir?" pra ca, um “praia ou montanha?"
pra |4, aquela velha historia.

Esse & um ritual t&o importante, que,
nao a toa, & uma das primeiras coisas que
se aprende em um cursinho de inglés, por
exemplo. Pode conferir nos seus livros
antigos ou fucar o Duolingo, e certamen-
te encontrarg, logo no inicio, um modulo
chamado ‘Likes and Dislikes” ensinando
a fazer esse tipo de pergunta. / love going
to the mouies! What about you? Entéo se
alguém resolver dar um passeio interna-
cional s6 com as primeiras aulas do idioma
pode até passar fome |a fora, mas ficar
sem assunto, néo fica.

O problema é que os temas acabam
se repetindo sempre - filmes favoritos,
musicas, lazeres, comidas etc. etc. etc. -,
e mesmo o lenga-lenga mais mequetrefe

LOMO FAZER

merece um tempero. De pouquinho em
pouquinho, ele pode até se tornar um de-
bate acalorado sobre diferencas insolGveis
de opinido entre vocé e sua interlocutora
ou interlocutor - o que é muito mais inte-
ressante, vamos combinar.

Para chegar até la, € muito simples.
Vocé, mestre na arte do converseiro, ja vai
lancar na proxima: / love fonts! What about
you? Ai, minha amiga ou meu amigo, 0 jogo
estd ganho, seja 1a qual jogo vocé esteja
jogando. Pode ser um date, um almogo
com colegas de trabalho, mesa de bar, o
que voceé quiser. Falar de tipografia é o pro-
ximo falar de musica, pode confiar. Com a
vantagem de que se vocé comegar agora,
antes do assunto bombar, vai parecer sem-
pre a pessoa mais interessante de qualquer
situacao, além de se tornar vanguarda na
batecdo de papo.

Claro que vocé precisa sustentar o
tema, ndo basta largar a granada e vazar.
Entdo é crucial que comece a montar seu
arsenal de tipografias favoritas desde
ja. Para facilitar, pode até dividi-las em
categorias ou ir mais longe e selecionar
quais que foram importantes para vocé em
algum momento - seu primeiro projeto, a
capa do seu livro favorito - afinal, um apelo
emocional é sempre bem-vindo. A partir

AMIGOS

FALANDO
SOBRE FONTES!

Vocé nunca mais vai passar
aperto com interagoes sociais.

dai é torcer para a outra pessoa se interessar
na conversa. E verdade que, por enquanto,
vai ser dificil achar muita gente que também
ja tenha selecionado suas melhores fontes
de todos os tempos. Mas ndo se desespere,
logo mais isso vai ser tao comum quanto
comentar sobre o calordo. Sem contar que
guanto mais vocé falar sobre isso, mais pes-
soas vao aderir ao movimento.

E se vocé, além de pessoa que con-
versa, também é designer, ndo deveria
nem precisar de tanto argumento para ter
seus xodos tipograficos. Nesse caso, vocé
deveria ndo apenas ter sua listinha, como
ela tem que mudar toda semana (ndo sou
eu que faco as regras, desculpa). Mesmo
no meio do design isso pode te diferen-
ciar: por incrivel que pareca, nem sempre
designers graficos entendem muito de
tipografia. Suas favoritas também véao te
salvar dos projetos que vocé faz de favor.
Sua tia te pediu uma arte para o churrasco
de aniversario dela? Nao precisa perder
tempo procurando fonte, vai na listinha
das especiais.

Mas se vocé estda comecando no
mundo das fontes, pode ser dificil ja as-
sumir essa responsabilidade logo de cara.
Por isso, aqui vao seis dicas para escolher
suas fontes favoritas:

Entrelinha 2025
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1. Fuja da Helvetica

2. Proibido paFont

3.Conhecer os créditos ——
vale muitos pontos

4. Conecte tipografia
com cultura

5. Saiba onde procurar ——

6. Foque na diversidade —
de estilos

Dica bonus:
atencao aos detalhes

Talvez vocé esteja em choque agora, mas é verdade. Helvetica é a escolha covarde, é
apenas jogar pra galera. Vocé iria em um karaoké para cantar “Apesar de vocé”, do Chico
Buarque? Pois é, € a mesma coisa. Tanto a musica quanto a fonte sdo 6timas, mas vocé
realmente quer ir na escolha genérica? E, ja que estamos no tema, também nada de
Montserrat, pelo amor de Deus. Ai seria como cantar “Evidéncias’. Muito legal, mas ja
deu, vamos em frente.

Provavelmente esse site foi importante nas suas experimentacdes com o Photoshop na
adolescéncia, mas essa época ja passou, e € hora de reconhecer que a maioria das fon-
tes disponiveis la simplesmente nao sao boas. Além dos desenhos amadores, elas quase
sempre pecam muito no espacejamento, o que mata qualquer tipografia.

Saber o nome dos designers e das foundries que fizeram as fontes que vocé gosta é muito
importante. Proxima vez que vir uma fonte que gosta, va atras de quem fez e procure ou-
tras fontes da mesma pessoa para ver se elas também te atraem (as chances sao grandes
de que sim). E se, além de fontes favoritas, vocé consequir ter type designers e foundries
favoritas, ai tera basicamente atingido o nirvana do design.

Como falamos |a em cima, os temas de conversas likes and dislikes mais comuns sdo cine-
ma, musica, literatura, enfim, obras culturais de maneira geral. Use isso ao seu favor. Fique
atenta/o as fontes usadas nas capas dessas obras (ou mesmo no texto corrido delas). Em
primeiro lugar, isso vai te ajudar a treinar o olho para buscar inspiracao em qualquer lugar.
Em segundo, depois de um tempo, vai conseguir mostrar para as pessoas como tipografia
também é parte da cultura, mesmo quando a gente n&do se da conta.

Ter boas referéncias é tudo, e vocé precisa estar nos lugares certos para encontra-las. Da
para encontrar boas fontes nas plataformas classicas como Pinterest e Instagram, mas
provavelmente vai ser mais produtivo vocé visitar sites dedicados especificamente a tipo-
grafia. O que mais vai te ajudar, de longe, é o Fonts in Use. Coloque esse site como a pa-
gina inicial do seu navegador, e ndo vai se arrepender. Eles tém uma curadoria muito bem
feita, sempre atualizada, e todas as fontes s&o identificadas. Também pode frequentar o
acervo online do Letterform Archive, mas nem sempre vai encontrar os nomes das fontes
que estao nas imagens.

De maneira geral, existem trés grandes categorias de fontes: serifadas, sans serifs e fon-
tes script (de letras conectadas). Foque suas pesquisas tipograficas nessas trés catego-
rias e escolha uma favorita em cada. Depois vocé pode ir enriquecendo seus critérios,
como dividir entre fontes de texto e fontes display, por exemplo (ou qualquer outro tipo
de categoria que queira criar).

Tipografia e detalhe andam sempre juntos, entdo para vocé render uma boa conversa
sobre tipografia (e ter um olhar mais refinado, é claro), € importante saber identifica-los.
Se interesse de verdade pelas fontes que vocé gosta, brinque com elas (se for uma fonte a
qual vocé tem acesso) e tenha na ponta da lingua seus caracteres favoritos dela.

Pronto, sua vida social e profissional (no caso dos
designers) acaba de ser revolucionada, pode me
agradecer depois!@
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SUA MARCA
t UMA MENTIRA

O que nao significa que
vocé deveria rasgar todo
seu trabalho ou questionar
seus valores

MAGINE UM TENIS. PODE SER QUALQUER TENIS,

desde que nio tenha nenhuma marca gravada

nele. Agora imagine que vocé queira vendé-lo. So-
bre esse ténis, sem marca e sem histdria, vocé pode falar
basicamente qualquer coisa.

Pode discorrer sobre seu conforto ou afirmar que ele
pode ser o comego de uma trajetdria atlética vitoriosa.
Até mesmo tentar convencer o comprador de que ele é a
proxima tendéncia da moda. Provavelmente, inclusive, ja
passaram pela sua cabega marcas reais que utilizam cada
um desses discursos para vender ténis.

De todo jeito, nio importa que discurso bolemos
aqui, o ténis que vocé imaginariamente segura na mio
continua sendo o mesmo. Quer dizer, daria até para argu-
mentar que ele muda porque nossa forma de vé-lo muda.
Mas ele continua inerte, na dele. E, ainda assim, aberto a
ser compreendido de dezenas de formas diferentes.

O mesmo vale para qualquer outro produto. Uma mes-
ma mesa pode ser destacada pela sua rigidez e confiabili-
dade ou pelo fato de que uma familia pode criar histérias
marcantes ao redor dela. E possivel até dizer que o mais
provavel de um consumidor sentir na pratica é o conforto
do ténis e a rigidez da mesa. Mas sabemos que esses ndo
costumam ser os melhores argumentos de venda.

O ponto aqui nio é opor racionalidade versus emo-
¢do ou dividir nosso cérebro em dois e apontar para qual
lado devemos apelar ao fazer uma venda. O ponto é que

NN Entrelinha 2020

nenhum desses argumentos falados é "mais verdadeiro”
que outro. Todos sdo inventados. Sio narrativas.

Nenhum produto ou servigo nasce com um manual
de instrugdes indicando a maneira "correta" de falar
sobre ele. Igualmente para servigos e, naturalmente,
marcas. O que é 46timo, porque permite que possamos
explorar infinitos caminhos na comunicagao deles.

A essa altura ja deve estar claro, mas nio custa re-
forgar: nada do que esta sendo dito nesse texto reforga
praticas para enganar o ptiblico. O que defendo aqui
nao é nada mais do que exercitar a imaginagdo nas nar-
rativas de marca.

"Mentira" é um termo um tanto agressivo para defen-
der esse argumento, claro. Mas se servir como o extremo
que faz a gente questionar nossa ideia de verdade nesse
processo, ja cumpriu seu papel.

Agora que ja chegamos até aqui, podemos substituir
a mentira por outro termo mais sofisticado. A partir de
agora vamos nos referir ao branding como fic¢do. Sim,
nds designers somos ficcionistas.

N3o consigo pensar em um exemplo melhor disso
do que o caso da Hiagen-Dazs, marca americana de sor-
vetes. O nome da marca foi criado para parecer nérdico,
ainda que nio tenha significado algum em nenhuma
lingua conhecida. Chegou inclusive a usar o nome de ci-
dades escandinavas em embalagens para reforgar a ficgao

de que seria uma marca de origem europeia.




Sua marca 6 uma mentira

Ninguém pode acusar a marca de ter mentido, ja que
ela nunca afirmou ser de qualquer outro pais que nio os
Estados Unidos. Por outro lado, podemos especular que
os beneficios que ela recebeu com essa decisio de nome
sdo iguais ao de uma mentira, porque a maioria esmaga-
dora do seu piiblico deve se imaginar tomando um sorve-
te noruegués ou sueco e nunca vai parar para conferir a
veracidade da informagdo presumida.

O que interessa mesmo é irmos mais longe e pergun-
tarmos: de que importa separarmos esse tipo de decisao
entre verdade e mentira? Qualquer uma dessas decisdes
criativas sera uma fic¢ao. Nao existiria verdade alguma
em a Haagen-Dazs se colocar uma marca tipicamente
americana. Seria apenas uma ficgdo diferente (e, talvez,
menos interessante).

Usemos a ficgdo no seu sentido mais conhecido, as
obras ficcionais. Pense em romances ou filmes, por exem-
plo. No momento de consumo da obra, surge um contrato
entre vocé e a obra, onde vocé se compromete a tomar o
universo ficcional por realidade e a obra se compromete a
manter seu convencimento disso.

O mesmo acontece para marcas e narrativas de bran-
ding. No momento de consumo, nds nos disponibiliza-
mos a acreditar nessas narrativas, enquanto as marcas se
dedicam a criar uma que nos parega verossimil. E o caso
de nos imaginarmos na Dinamarca tomando sorvete.

Nio existe um jeito inerentemente verdadeiro de se
posicionar, apenas escolhas entre histérias diferentes.

O que chamamos de branding hoje é um movimen-
to que comega mais ou menos na metade do século XX,
quando as empresas entenderam que os produtos e servi-
cos ficavam cada vez mais parecidos uns com os outros.
Portanto, elas deveriam ser mais claras na comunicagao,
mantendo uma consisténcia que permitisse o piblico di-
ferenciar uma da outra.

O primeiro grande case de branding teria sido o da
Ollivetti, empresa produtora de maquinas de escrever,
que utilizava o design para se posicionar como moderna
e tecnoldgica.
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por pessoas, com trejeitos e idiossincrasias proprias.

Se conseguimos, sem muito questionamento, acredi-
tar na ideia de que uma empresa pode ter personalidade,
nenhuma ficgdo derivada dessa deveria parecer distante
da verossimilhanca.

Uma vez que a prdpria existéncia de uma perso-
nalidade n3o nasce com as marcas, mas é sim fruto de
decisoes cuidadosamente calculadas, nio existe motivo
algum para acreditar que tenha algo de inato nas caracte-
risticas dessa personalidade.

Inclusive, uma forma ainda mais radical de pensar
sobre ficcao nesses termos seria questionar os pré-
prios atributos que as marcas usam para construir suas
personalidades.

c ostumamos pensar em qualidades (por exemplo,
elegancia, frieza, conforto, neutralidade, herois-
mo) como categorias fixas. Mas elas também sio, veja
s0, ficgdes. Tudo bem, nesse caso podemos reparar al-
gumas que sdo fic¢des muito compartilhadas e hd mui-
to tempo, mas ainda sim sdo ficgdes.

O que isso quer dizer? Muitas vezes olhamos um
produto e temos o impeto de dizer o que ele é. Quais atri-
butos ele nasce carregando e quais sensagdes ele evoca.
Mas ndo existe verdade absoluta alguma dentro dele que
defina tais categorias, nos for¢ando a nos adequarmos a
elas. A fic¢do permite que a gente veja as coisas como elas
podem ser, construindo significados novos.

Obviamente, isso nido quer dizer que toda fic¢do
é igualmente convincente, ou seja, que seu piblico vai
embarcar em qualquer uma. Mas é ai justamente que o
design entra.

Tudo isso para dizer que o papel do designer nesse
processo nio é o de clarear o caminho até chegar numa
suposta verdade, que seria 0 mesmo que tentar encontrar
uma solugao ja pré-pronta.

Mais instigante é pensar no designer como alguém
que inventa uma resposta, fugindo de férmulas supos-

tamente universais. Se todo design é uma fic¢do, cabe a

nds decidir o quio longe vamos levar as possibilidades de
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Atendéncia iniciada nessa época cria o que conhe-
cemos hoje como "marca" (a percepg¢ao de todos
os ativos de uma empresa). Mais do que a marca, nas-
ce ai um outro conceito que ja exercita bastante nossa

(Que histdria vocé imagina
para sua marca?

ideia de ficgao: a personalidade de marca.

Mantendo uma coeréncia nos pontos de contato entre
elas e os clientes, as empresas ganham a possibilidade de
controlarem sua imagem, adotando atributos imateriais

G
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A Entrelinha é a nossa comunidade de conte-
tdo tipografico, criada para compartilhar tudo
0 que nos move e inspira no universo das letras e
do design. Desde que fundamos a Plau Design, em
2013, sempre tivemos a vontade de fazer a tipografia
se tornar um assunto pop — Algo que causa impacto,
que desperta curiosidade, e transforma a maneira
como as pessoas enxergam o mundo ao seu redor. Ti-
pografia, pra gente, é mais do que desenhar letras. E
desenhar letras também! Porque amamos isso. Mas
é principalmente entender como elas se conectam
com a cultura, negdcios e a experiéncia das pessoas.
A gente acredita que tipografia deveria ser parte
do papo no dia a dia, do mesmo jeito que a misica.
Para fazer isso acontecer, desenhamos identidades
tipograficas, fontes para pessoas e as marcas que elas
amam e ensinamos tipografia mundo afora.
Nao s6 vocé mas milhdes de pessoas encontram e
experimentam nosso trabalho diariamente, seja ao
ligar na Globo, jogar um jogo no Steam, cuidar de
seu dinheiro ou gasta-lo na maquininha da Stone.
E por isso que, além de criar fontes e logotipos
para uma extensa lista de clientes mergulhamos de
cabega na producdo de conteiido para explorar e
expandir os limites do design tipografico no Brasil.

A Entrelinha cresceu como um espago onde falamos
sobre tipografia e design de um jeito leve, instigan-
te e acessivel. Mas ndo paramos por ai: a ideia é ex-
plorar formatos diversos, como videos, podcasts e
lives, para levar esse papo adiante de novas formas
e para mais pessoas. E como se estivéssemos crian-
do o nosso proprio universo tipografico — e vocé
é nosso convidado especial para fazer parte dele.

Além dos textos e reflexdes que ja se tornaram mar-
caregistrada da Plau, o Entrelinha também é um am-
biente de aprendizado. Quer aprender com a gente so-
bre design tipografico? Entdo vocé precisa conhecer o
FontPro, nosso curso completo onde ensinamos abso-
lutamente tudo sobre o processo de criagao de fontes
— da concepgio i finalizacio. E um verdadeiro mer-
gulho no mundo das letras. Nao s6 esse mas tam-
bém outros cursos estdo disponiveis no site da Plau.

Acreditamos que contetido e educagao caminham
lado a lado. Por isso, estamos sempre criando,
ensinando e, claro, desenhando e compartilhan-
do nossos processos. Cada membro do nosso
time é incentivado a explorar suas paixdes e
transformar isso em projetos incriveis. E é essa
energia coletiva que move tudo o que fazemos.

Quer fazer parte desse universo? Ative nossas fontes
no Adobe Fonts, compre nossas tipografias, conhe-
¢a nossos projetos sob medida para grandes marcas
e descubra nossos cursos! Temos certeza de que vai
achar muito contetdo de qualidade.




Agradecemos pelo seu interesse em fazer
parte dessa comunidade de conteludo
tipografico que é a Entrelinha.

Se curtiu ler essa até aqui considere
adiquirir alguma das edicdes anteriores!




FIQUE DE OLHO NA ENTRELINHA!

Se vocé é designer ou sé al-
guém curioso e vive de olho
na arte de criar, precisa
abrir a Entrelinha. Nossa re-
vista é um mergulho profundo
no universo das letras. Aqui,
conhecimento, dicas
e reflexdes sobre
arte, tipografia
e branding se
reunem com toda a
qualidade da escrita do
grande Valter Costa e
uma ousadia e simpatia
um tanto carioca daqui da
Plau Design. Descubra
novas perspectivas para

afiar seu olhar e inspirar
suas ideias!




